MERCADOS ENCOBERTOS: O presente artigo debruga-se sobre uma forma de

comércio que, nao sendo necessariamente

OS CIGANOS DE LISBOA sinénima de informalidade, resvala com
E A VENDA AMBULANTE frequéncia para esse campo: a venda ambulante,

em especial a praticada por comerciantes ciganos,
hoje em dia centrada em artigos de vestuario e
calcado. Partindo das peripécias que marcaram a
histéria de um mercado clandestino, desde a sua
criagdo até a sua desactivagdo, discorrer-se-a sobre
a importancia que a venda ambulante, enquanto
forma de auto-emprego, assume para as
comunidades ciganas e analisar-se-a0 0s
obstaculos que hoje se colocam ao exercicio desta
actividade, tendo particularmente em atencéo o
papel das instituicGes de poder: Estado,
autarquias e forgas policiais.

PaLavras-cHAVE: venda ambulante, informalidade,
ciganos, instituicdes de poder, trabalho

Daniel Seabra LOpES independente, insergéo social

Entre Fevereiro de 2003 e Maio de 2004 realizei trabalho de campo numa co-
munidade cigana residente num bairro de Lisboa. De entéo para cé, tenho man-
tido um contacto mais ou menos regular com o terreno. Ao longo de todo este
periodo, houve dois acontecimentos que introduziram modifica¢c8es visiveis no
espaco fisico que me habituei a percorrer, afectando directamente uma por¢ao
consideravel de pessoas: a demolicdo de um aglomerado de barracas e o
realojamento dos seus habitantes num bairro social situado noutra ponta da
cidade; e a desactivacdo de um mercado a céu aberto, tendo os respectivos ven-
dedores sido realojados num pavilhdo construido nas imediacdes. “Rea-
lojamento” é uma palavra comum a estes dois processos, mas nao é a unica.
“Aglomerado”, que utilizei para designar um conjunto de construc¢des clandes-
tinas, € um termo igualmente indicado para designar um nucleo de comércio
criado e dinamizado por vendedores sem licenca. Alids é precisamente esse 0
seu significado para os técnicos camararios responsaveis pela supervisdo dos
mercados e feiras. E a verdade é que, em ambos 0s casos, a interven¢do da autarquia
parece ter obedecido a um mesmo principio, extinguindo modalidades de ocupa-
¢do do espaco resultantes da iniciativa rebelde dos seus ocupantes e procurando
reintegrar estes ultimos em estruturas consideradas mais apropriadas.

Tendo em conta os propositos deste nimero tematico dedicado as eco-
nomias informais, o presente artigo analisara sobretudo o segundo aconteci-
mento.! O historial do aglomerado desactivado servira assim de pretexto para
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esclarecer a relacao preferencial que os ciganos mantém com a venda ambulan-
te e para interrogar a viabilidade deste modo de vida. Concentrar-me-ei especial-
mente em elucidar o papel desempenhado pelo Estado e outras institui¢fes de
poder na circunscricdo e eventual neutralizacédo das redes de comércio clandes-
tino, o que me levara a descrever a situacdo dos feirantes, as suas movimenta-
¢Oes e contactos nos meandros da venda ambulante, em termos porventura de-
masiado genéricos. Estou consciente de que esta opcao envolve um atenuamento
do conteudo etnogréafico, mas a verdade é que ela também se imp8&e como medi-
da de salvaguarda dos préprios vendedores, 0s quais poderiam ser facilmente
identificados pelos agentes locais, mesmo através do uso de pseuddnimos. Ape-
sar desta limitacdo, a exposicao que se segue permitira reforcar algumas ideias
fortes evidenciadas pelos etnégrafos dos circuitos clandestinos ou ilegais, como
a permeabilidade das fronteiras que separam o formal do informal, por um lado,
e os diversos tipos de informalidade, por outro; ou a questdo da predominancia
dos vinculos sociais e comunitarios sobre os interesses econdémicos, que normal-
mente sobrevém quando a aten¢do se centra em redes de trocas hibridas ou
alternativas.

Crénica de um mercado

Na Travessa da Boa-Hora, a Ajuda, funcionou durante mais de cinquenta anos
um mercado a céu aberto, estendendo-se ao comprimento da rua e sobrepondo-
-se aos estabelecimentos comerciais ai existentes. Tratava-se, como ja expliquei,
de um espaco criado e, até certo ponto, imposto (ja iremos ver porqué) por ven-
dedores em situacdo de clandestinidade, circunstancia que torna um pouco difi-
cil apontar uma data para o seu aparecimento. Em todo o caso, é possivel iden-
tificar alguns momentos marcantes na historia deste mercado, coincidindo alias
com 0s seus encontros com as instituices de poder.

Antes de mais, convém precisar que a chegada em forca dos feirantes
ciganos a este espaco de comércio ocorreu durante a década de 1970, alturaem
gue o proprio Bairro da Ajuda conheceu um aumento significativo de popula-
¢do cigana, que viera ocupar alguns edificios de habitacdo social recentemente
construidos.

Até 1979, o aglomerado da Boa-Hora funcionou de forma totalmente clan-
destina. Em Junho do mesmo ano, e na sequéncia da promulgacdo de um novo
decreto-lei sobre venda ambulante (o decreto-lei n° 122/79, ainda hoje em vi-
gor), a Camara Municipal transferiu estes vendedores para o Largo da Memo-
ria, também no Bairro da Ajuda, onde havia sido criado um espago com capaci-
dade para mais de 250 bancas (algumas delas com camaras frigorificas e arma-
zéns, para vendedores de produtos congelados). No ambito deste processo, 0s
vendedores foram recenseados e, naturalmente, legalizados. Porém, a transfe-

320



Mercados encobertos

réncia ndo surtiu o efeito desejado, na medida em que nédo conseguiu fixar 0s
vendedores no nhovo espaco e presumivelmente também nao tera cativado mui-
to publico. De tal modo que, dez anos depois, subsistiam apenas 40 vendedores no
Largo da Memodria. Os restantes haviam regressado, na sua maioria, a Travessa da
Boa-Hora, e uma vez mais exerciam a sua actividade de forma clandestina.

Sublinhe-se desde ja o caracter transitorio das condic¢des de “legalizado”
e “clandestino”, em torno das quais o percurso dos vendedores ambulantes
parece ir oscilando sem se fixar definitivamente em nenhuma delas. O que é
apenas uma maneira de nos apercebermos das promiscuidades existentes entre
os circuitos formal e informal. Mas a diacronia mostra-o de modo talvez dema-
siado abstracto, como se ambas as condi¢Bes fossem mutuamente exclusivas e
ndo pudessem ser partilhadas por um mesmo vendedor. Do ponto de vista da
lei vigente, e tendo em conta o teor do decreto acima citado, a habilitacdo para a
pratica da venda ambulante depende ndo apenas da posse de determinados
documentos (licenga ou cartdo de vendedor actualizados, recibos comprovativos
das despesas com o aluguer do espaco e com a aquisi¢cdo de mercadoria), como
da conduta do proprio vendedor, na medida em que esta respeite ou ndo os
critérios estabelecidos (exercicio da actividade nos locais e horérios autoriza-
dos, proibicdo do comércio de produtos contrafeitos, etc.). O que faz com que a
alternancia entre a condig¢do legal e a condic¢do clandestina que uma perspectiva
diacrdnica nos levaria a supor demorar alguns anos a concretizar-se acabe por
se revelar, numa perspectiva sincrénica e etnogréafica, prodigiosamente mais
réapida. Portanto, em vez de dizer que estes vendedores ambulantes actuaram
primeiro na clandestinidade e depois foram legalizados e depois voltaram a
clandestinidade, talvez fosse preferivel partir do principio que a sua actividade
se desenrolou continuamente num ponto de intersecgdo entre os dois circuitos.

Em 1993, o mercado criado no Largo da Memoaria por iniciativa da Ca-
mara Municipal foi definitivamente extinto e os vendedores que entretanto ti-
nham regressado a Travessa da Boa-Hora novamente legalizados (num total de
120). S6 que, desta vez, a autarquia foi obrigada a deixa-los permanecer no local
e a inscrever o aglomerado da Boa-Hora na cartografia oficial de mercados e
feiras da capital. Tratava-se, ainda assim, de uma decisdo controversa, dado
gue, segundo o artigo 4° do mesmo decreto-lei n® 122/79, a venda ambulante é
interdita em locais que impegam ou dificultem o transito de pedes ou veiculos
automaoveis, bem como o acesso ou exposi¢ao dos estabelecimentos comerciais
— e era justamente o que ocorria, 0 que sempre tinha ocorrido, na Travessa da
Boa-Hora, com a sobreposicao de um espaco de comeércio amovivel numa rua ja
de si bem servida de lojas e cafés.

Em 2003-2004, durante a realizacdo do meu trabalho de campo, tive opor-
tunidade de visitar por diversas vezes este aglomerado. Contabilizava nessa
altura mais de uma centena de lugares de terrado (assinalados no chéo) e era
bastante concorrido, frequentado por moradores da zona da Ajuda e também
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do Restelo. Continha uma secc¢éo de produtos alimentares, com cerca de 30 ban-
cas, onde se vendia fruta, hortalicas, ovos, péo e bolos; e uma seccéo de roupa,
calgado e bijutarias, com cerca de 70 bancas, maioritariamente geridas por fami-
lias ciganas. Refiro-me, evidentemente, ao nimero dos vendedores devidamen-
te registados, isto é, portadores de licenga ou cartdo de vendedor actualizados e
com o pagamento da renda dos respectivos lugares em dia. Porém, para além
destes feirantes, havia que contar com uma parte importante de vendedores
gue se juntavam ou has “pontas” do mercado (no principio ou no fim da rua),
ou nos intersticios entre os lugares de terrado, expondo a mercadoria no chao
ou em cima de caixotes. A sua presenga era normalmente tolerada pelos restan-
tes vendedores ciganos, se ndo mesmo bem acolhida, dadas as liga¢6es familia-
res e de vizinhanca gue se verificavam entre uns e outros e a concomitante cum-
plicidade em certo tipo de negdcios praticados no mercado. Havia, é certo, fisca-
lizacdo durante o horéario de venda, mas os fiscais ndo podiam contar com o
apoio permanente da Policia Municipal e portanto ndo conseguiam controlar
alguns problemas ent&o existentes, como a venda ilegal nas imediac¢des e dentro
do mercado (entre os produtos expostos era vulgar encontrarem-se CD e DVD
supostamente pirateados).

Por esta altura (2003-2004), estava ja prevista a futura desactivacao do aglo-
merado e o realojamento dos vendedores ambulantes no novo Mercado Municipal
da Ajuda, entdo em fase de construcgéo. O projecto de edificacdo de um novo mer-
cado com melhores condi¢des para o publico e para os feirantes estava ha muito em
cima da mesa, visando satisfazer uma velha aspiracdo da populacdo do bairro e,
em particular, de certos moradores e lojistas da Travessa da Boa-Hora, que nunca
viram com bons olhos aquela segunda correnteza de bancas enxertando-se, cinco
manhas por semana, na correnteza habitual da rua, formada pelos edificios e pas-
seios. Vinte e cinco anos depois, adivinhava-se nova intervencao transformadora e
regularizadora naquele espago de comércio a varios titulos informal.

O processo, conduzido pela Camara Municipal em colaboracdo com a
Junta de Freguesia, consumou-se em Janeiro de 2006, com o realojamento dos
vendedores no novo Mercado Municipal da Ajuda, um enorme pavilhéo situa-
do nas proximidades (mais concretamente no Largo da Boa-Hora). O espaco
deste pavilhdo encontra-se dividido em duas grandes sec¢Bes, uma para a ven-
da ambulante e outra para produtos alimentares (incluindo produtos congela-
dos), com uma zona administrativa no piso superior. Como o humero de luga-
res disponiveis na seccdo de venda ambulante era superior ao dos lugares legal-
mente ocupados na travessa, teve de se abrir um concurso para atribui¢do dos
lugares remanescentes. O pre¢o de aluguer aumentou razoavelmente (de 50
para 65 ou mesmo 70 por més), mas ndo tanto como o dos lugares de venda
de produtos alimenticios, que duplicou.

Aquando da transferéncia, e a imagem do que sucede noutros processos
de realojamento, a policia interveio para assegurar a ordem. Nas semanas sub-
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sequentes, as ruas em redor do novo mercado estiveram sobre forte vigilancia
policial, especialmente a Travessa da Boa-Hora, no sentido de impedir o recru-
descimento de venda clandestina naquele local. Com o passar do tempo, a vigi-
lancia policial foi diminuindo mas, ao fim de alguns meses, ainda ndo desapare-
cera totalmente.

Figura 1— planta do antigo aglomerado da Boa-Hora (cortesia da Camara Municipal de Lisboa).
Os lugares de venda estéo identificados por quadradinhos dispostos de ambos os lados da rua,
formando duas linhas sucessivamente interrompidas pelas portas de entrada dos edificios e es-
tabelecimentos. Era nestes intersticios que se enxertavam alguns vendedores clandestinos

Relativamente ao que se passa no novo mercado, serd demasiado cedo
para se fazer um balan¢o. Teoricamente, 0 espago apresenta algumas vantagens
logisticas: em primeiro lugar, a cobertura, que o torna menos vulneravel as in-
tempéries; em segundo lugar, o parque de estacionamento subterraneo, que veio
facilitar a circulacéo das viaturas e a carga e descarga de mercadorias; por outro
lado, o facto de ser um recinto fechado possibilita aos vendedores deixarem as
bancas montadas durante a noite, poupando-lhes tempo e algum esforco fisico
desgastante. No entanto, estas vantagens s podem ser usufruidas pelos vende-
dores cuja situacdo se encontre minimamente regularizada. Para os vendedores
sem licenca, e que aproveitavam os espacos livres existentes entre as bancas no
antigo aglomerado, a mudanca tera sido menos proveitosa. E que, com a sua
disposicdo longitudinal, estendendo-se rua fora (ver fig. 1), o aglomerado apre-
sentava de facto muitos intervalos entre os lugares de terrado — corresponden-
do a portas de entrada para os prédios ou para outros estabelecimentos —, sen-
do sobretudo nestas frestas, bem como nos pontos extremos do aglomerado,
gue os vendedores clandestinos se introduziam para tentar vender “de fugida”.
J& o recinto da venda ambulante no novo mercado possui uma configuracéo
rectangular, com os lugares geometricamente distribuidos pelos lados e pelo
centro, ndo havendo propriamente intersticios — apenas corredores constante-
mente ocupados pelos fregueses (ver fig. 2). Assim, os vendedores clandestinos
ou ilegais viram-se impossibilitados de continuar a exercer a sua actividade nos
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moldes habituais. O espaco de oportunidade representado pelo aglomerado da
Travessa da Boa-Hora — criado e mantido em funcionamento por iniciativa de
vendedores clandestinos entretanto legalizados — néo se transps para 0 novo
mercado. A transferéncia actuou como uma peneira, deixando de fora os vende-
dores sem licenga e permitindo as autoridades uma maior eficiéncia no controlo
do comércio praticado pelos restantes feirantes.

il
i

Figura 2 — Planta do novo Mercado Municipal da Ajuda (cortesia da Camara Municipal de
Lisboa), inaugurado em Janeiro de 2006. O recinto consagrado a venda ambulante corresponde
ao «sector Ill», a esquerda do acesso principal. Destaca-se do anterior pela sua configuragdo
rectangular e pela disposi¢cdo mais compacta dos lugares, novamente identificados por
quadradinhos.

Apesar de tudo, importa resistir a tentacdo de encarar o novo mercado
municipal como um dispositivo panéptico destinado a vigiar a actividade dos
vendedores ambulantes e a restringir a margem de manobra dos clandestinos.
Ou, pelo menos, importa resistir a tentacdo de encara-lo apenas desse modo.
Lembremos que havia outras inten¢Ges em jogo no processo que conduziu a
edificacdo do novo mercado, nomeadamente a de oferecer aos moradores da
freguesia um espago de comércio com melhores condigdes (e, neste ponto, a
iniciativa parece ter tido sucesso) e a de “libertar” os moradores e comerciantes
da Travessa da Boa-Hora da presenca opressiva do aglomerado, normalizando
a circulacdo de pedes e viaturas naquela artéria. Evidentemente que a intencao
de fiscalizar e controlar a venda ilegal também contava, como é explicitamente
referido em artigo publicado no boletim da Junta de Freguesia (Anénimo 2006:
3). Mas ha que sublinhar que a estrutura do novo mercado ndo se distingue
substancialmente da dos restantes mercados municipais localizados em pavi-
Ihdes (e que podem bem ter comegado por ser aglomerados em tudo idénticos
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ao da Travessa da Boa-Hora). Estariamos portanto em presenga de uma velha
estratégia, consistindo em delimitar e cobrir os mercados de rua, transportan-
do-os para o interior de pavilh6es onde podem ser mais facilmente controlados
(digamos, de um posto de vigia situado num piso superior).

S6 gue esta estratégia ndo é totalmente eficaz, e por varias razdes. Desde
logo porgue a fiscaliza¢do ndo é permanente, nem assume contornos particular-
mente repressivos. Assim, certos vendedores legalizados podem tentar
comercializar produtos contrafeitos no espaco do novo mercado, mantendo-os
escondidos dentro de sacos ou caixotes e destapando-os apenas quando 0s po-
tenciais clientes forem a passar. Por outro lado, e como tenho vindo a sublinhar,
alguns dos vendedores que hoje estdo em situagdo regular podem ja ndo o estar
daqui a uns tempos (porque deixaram de pagar o respectivo aluguer, porque
ndo renovaram a sua licenga, etc.). Enfim, também néo seré de excluir a hipitese
de um retorno de vendedores totalmente clandestinos ao espa¢o do novo mer-
cado ou, pelo menos, as suas imediacOes, a partir do momento que a vigilancia
policial cessar (por exemplo, vendedores a pé, exibindo dissimuladamente relo-
gios ou 6culos escuros). Em suma, sdo varios os matizes assumidos pela
informalidade, permitindo inUmeras combinag8es com os ajustamentos formais
do comércio ambulante.

A venda ambulante como actividade independente

A histoéria do aglomerado da Boa-Hora justifica o esclarecimento de uma série
de questdes acerca da importancia da venda ambulante para as familias ciganas
e da viabilidade desta forma de comércio como modo de vida. Refiro-me as
familias ciganas de um modo geral por se tratar de um contexto que conhego
melhor. O que irei dizer podera ter implica¢cfes para outros feirantes, mas essa é
uma dimenséo que ficara largamente por explorar neste artigo.

Comecemos com uma constatacdo 6bvia: a venda ambulante continua a
ser praticada pela maioria dos ciganos, constituindo um dos seus principais re-
cursos econdmicos (a par das prestacfes sociais, como o Rendimento Minimo
Garantido / Rendimento Social de Inser¢do). Trata-se de uma constatacao que
dificilmente surpreendera aqueles que, por razfes de coabita¢do ou investiga-
¢do, chegaram a conhecer um pouco estas comunidades. Na verdade, a ligacao
dos ciganos as actividades comerciais é muito antiga em Portugal, tendo atra-
vessado indmeras vicissitudes. A partir da década de 1970, com a migragdo de
muitos ciganos das zonas rurais para as zonas urbanas, operou-se uma mudan-
ca significativa no ramo dos produtos comercializados: 0s animais, 0s cestos, e
outros artigos relacionados com a agricultura e a pecuéria, e ainda as escovas,
0s pincéis e os quadros, foram cedendo o seu lugar a roupa e ao calcado (Nunes
1982; Sama 2003: 61). Porém, mesmo no ramo do vestuario é possivel detectar
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ligeiras alteragbes acompanhando as flutua¢des da moda: as gravatas e os cha-
péus, por exemplo, tém ja pouca saida, ao passo que o0s relégios e os 6culos
escuros continuam a vender bem. N&o é pois possivel afirmar que os comerciantes
ciganos se tenham especializado na comercializagdo de determinados artigos —
pelo contrério, a flexibilidade e a adaptacéo as novas preferéncias dos consumi-
dores sdo uma marca distintiva do seu “negocio”.

O que se tem mantido constante, isso sim, é a inclinacdo dos ciganos para
0 comércio a retalho e por conta prépria, colocando-se numa posicdo de inter-
mediarios entre os produtores e 0s consumidores. Trata-se de uma inclinagdo
decorrente de uma preferéncia estratégica pelas actividades lucrativas de cariz
independente, notada por diversos autores, preferéncia que se justifica ndo ape-
nas por razdes de subsisténcia mas também, e talvez principalmente, por razdes
gue se prendem com a manutenc¢do da coesao no interior do grupo de referén-
cia, evitando a dispersdo dos seus membros no meio social envolvente (Okely
1983: 53-57; Reyniers 1998: 9-10; Sutherland 1975: 72). Isto ndo implica que a
dependéncia generalizada e compulsiva do trabalho assalariado ponha irreme-
diavelmente em causa a sobrevivéncia das comunidades ciganas enquanto tais,
como defendeu Leonardo Piasere a propdésito dos roma de Italia (1985: 145), nes-
te ponto convincentemente refutado por Michael Stewart com o exemplo dos
ciganos da Hungria socialista (1997: 138), os quais, apesar de compulsivamente
proletarizados e empregados em fabricas do Estado, se mostraram capazes de
reinventar uma identidade distinta. Em todo o caso, o auto-emprego e a flexibi-
lidade ocupacional continuam a ser estratégias preferenciais, as quais os ciga-
nos recorrem sempre que dispdem dessa possibilidade, alias como também se
verificou em muitos paises da Europa de Leste apés o fim das economias de
Estado (cf. Reyniers 1998: 19-20).

A semelhanca de outras formas de auto-emprego, a venda ambulante é
sobretudo praticada em familia (ou entre co-residentes), de acordo com ritmos
especificos e com as urgéncias de cada momento, circunstancia que impede que
o tempo de trabalho se separe e se sobreponha ao tempo social, marcado pelos
interesses, pelos gostos e pelas necessidades das pessoas mais chegadas (cf.
Williams 1984: 255). Vale a pena insistir na importancia de uma sociabilidade
familiar preexistente que enquadra e condiciona o envolvimento na venda fei-
rante, na medida em que ela parece contrariar a ideia, avangada por Véronique
Manry e Michel Peraldi (2004: 52), de que “estar no negdcio” produz mais rede
e ligacdo social do que a pertenca a uma “natureza” étnica ou comunitaria.
Apoiando-se no estudo empirico de uma feira de Marselha, estes autores afir-
mam nao existir nenhuma socialidade anterior a ac¢do econémica que possa
ajudar a compreender os quadros sociais que organizam a feira, a ndo ser a
prépria feira, “enquanto instancia que redige, canaliza e orienta a economia,
vergando-a ao sabor de leis sociais” (ibid.: 57). E uma ideia audaciosa, que pre-
tende virar do avesso um pressuposto antropolégico acerca das relagdes entre o
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social e o econdmico, mas que julgo inapropriada ao caso particular dos ciga-
nos, dado que — e como propdem os autores citados anteriormente — é preci-
samente a conservacao de uma pertenga “étnica” ou “comunitaria” que vai in-
fluenciar a escolha de actividades econémicas de cariz independente (das quais
a venda ambulante é apenas um exemplo, tantas vezes transitério) e que sao
desempenhadas, fundamentalmente, em contexto familiar.

Traduzindo esta impressdo em termos empiricos, diriamos que o Merca-
do da Boa-Hora ndo criou nenhuma comunidade cigana, nem sequer um Novo
circulo de relagbes que se sobrepusesse as redes anteriormente constituidas.
Antes, foram estas mesmas redes que passaram a invadir quotidianamente o
espac¢o do mercado, agitando-o ou pondo mesmo em causa o seu habitual fun-
cionamento com assuntos relativos ao estrito universo dos ciganos, desde 0s
boatos e discussdes em torno da reputacdo de determinadas mulheres até aos
ajustes de contas violentos e cuja origem frequentemente se reportava a aconte-
cimentos ocorridos noutros lugares. Para a maioria dos ciganos que conheci,
incluindo muitos que ndo praticavam a venda ambulante, o mercado era enca-
rado como um prolongamento do territério da comunidade, o que alias se po-
deria estender a qualquer lugar onde a presenca de individuos identificaveis
como ciganos fosse suficientemente numerosa para nao passar despercebida.

De resto, as representacfes acerca do comércio de mercado como
indiciador de uma vocagdo “étnica” revelam-se consideravelmente difusas.
Digamo-lo uma vez mais, a especializa¢cdo numa actividade particular tem pou-
ca relevancia para a afirmagdo de uma identidade colectiva. Os ciganos apre-
ciam sobretudo a esperteza e o sentido de oportunidade por tras de alguns ne-
gocios extraordinariamente bem sucedidos, o que geralmente se aplica a activi-
dades sem relacdo directa com a venda feirante de roupa e calcado. Um dos
vendedores no Mercado da Boa-Hora falou-me uma vez, muito entusiasmado,
de um cigano que havia comprado um imoével em plena Praca do Giraldo, no
centro da cidade de Evora, por uma quantia irriséria. O prédio em questéo esta-
va decorado com azulejos antigos, que 0 novo proprietéario arrancou e depois
vendeu a um negociante de antiguidades, conseguindo com essa operacao re-
cuperar o dinheiro que havia gasto na compra do imovel. Em seguida, transfor-
mou-o numa “pousada”, ainda hoje em funcionamento. E apenas uma de varias
histérias efabuladas que destacam a capacidade de descobrir rigueza onde a
maior parte das pessoas apenas V& coisas sem valor, obtendo lucros avultados
em pouco tempo e quase sem esforco. E também este o significado mais querido
da expressdo “negocio”, tantas vezes utilizada pelos ciganos para designar as
trocas em que se encontram envolvidos, independentemente do ramo em que
se inserem ou da sua licitude.

Para além da sua estrutura lassa, que garante uma continuidade com o
meio familiar e comunitario, para além da sua ligacdo ao imaginario dos golpes
de sorte propiciadores de ganhos elevados, outra vantagem das actividades por
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conta propria tem a ver com a reparti¢do dos lucros ao longo do tempo, permi-
tindo uma entrada quase quotidiana de pequenas quantias de dinheiro, em prin-
cipio suficientes para fazer face as necessidades diarias do agregado e até para
atender generosamente as necessidades e ao prazer de outros membros da co-
munidade (cf. Formoso 1986: 98). Dai uma propenséo para a prodigalidade e
para o esbanjamento — que Véronique Manry e Michel Peraldi também obser-
vam entre os feirantes de Marselha (2004: 47) —, e que, no caso dos ciganos de
Lisboa, tende a ser canalizada para o interior do grupo de referéncia. Ou seja,
parte dos ganhos econémicos sdo reinvestidos em relagdes sociais, mas estas
Nao se circunscrevem apenas aos parceiros de “negocio”.

Saliente-se que o recurso temporéario ao trabalho assalariado pouco es-
pecializado ndo é propriamente invulgar (sobretudo da parte dos homens mais
novos), embora seja raro encontrarem-se individuos ciganos com carreiras
estabelecidas noutras areas que ndo as do comércio ambulante ou por conta
prépria. Mesmo os jovens possuidores de mais habilitacBes escolares e que ddo
0s primeiros passos em areas profissionais promovidas por institui¢des de soli-
dariedade social (como as da formagéo e da mediacdo intercultural) continuam
a praticar a venda ambulante nos tempos livres, em parte como forma de am-
pliar os seus rendimentos (ver Gongalves et al. 2006: 67-68), mas também, segu-
ramente, por razdes que se prendem com a afirmacéo de uma identidade cigana
através de uma ligacdo mais visivel aos territérios da comunidade e ao mundo
do “nego6cio”.

Um negdcio com “os dias contados”?

Na&o obstante, os tempos actuais parecem ser dificeis para os vendedores ambu-
lantes. E vulgar escutarem-se ciganos mais velhos falando de uma suposta ida-
de de ouro, imediatamente apos a transicédo para as cidades, quando seria rela-
tivamente facil estender um pano no chdo em qualquer sitio e comecgar a vender.
No momento presente, os obstaculos parecem ter aumentado e afectam princi-
palmente os vendedores em situacédo clandestina — a propria transformagao
ocorrida no aglomerado da Boa-Hora é disso um exemplo, na medida em que
s6 integrou no novo mercado os vendedores que se encontravam devidamente
registados.

Mas constatar as dificuldades inerentes a pratica da venda ambulante
ndo equivale, quanto a mim, a postular a sua extin¢ao a curto prazo e a advogar
a necessidade de os ciganos se adaptarem a novas realidades laborais, como é
VvOz corrente entre técnicos e assistentes sociais, mas também entre investigado-
res que tém colaborado de perto com algumas instituicdes de solidariedade so-
cial (ver Gongalves et al. 2006: 81-82; Dias et al. 2006: 65-66). Entre as justificacbes
avancadas para a inviabilidade da venda ambulante como actividade de subsis-

328



Mercados encobertos

téncia destaca-se a suposta concorréncia de agentes econédmicos mais podero-
sos, como as chamadas grandes superficies ou a nhova vaga de comerciantes
chineses, indianos e marroquinos, que disponibilizariam 0os mesmos produtos
(roupa e cal¢ado) a pregos incomparavelmente mais baixos.

Ora, sem pretender negar a influéncia de factores macroeconémicos no
comércio a retalho praticado a nivel vicinal, parece-me, todavia, que estas corre-
lacbes ndo estdo suficientemente fundamentadas e quase se desmentem umas
as outras: assim, se é verdade que algumas grandes superficies oferecem produ-
tos variados a precos convidativos, é igualmente verdade que as condic¢des de
acessibilidade a essas mesmas grandes superficies exigem normalmente um
automovel (para deslocacédo e transporte das compras), 0 que ndo esté ao alcan-
ce de qualquer pessoa; por isso 0 aglomerado da Boa-Hora tinha tanto sucesso,
sendo diariamente visitado por moradores da zona, em boa parte j& idosos (por
isso era também tdo importante para a freguesia a edificagdo do novo mercado).

A propria entrada em cena dos comerciantes chineses, indianos e
marroquinos oferecendo produtos com um custo de producao baixissimo (con-
seguido a custa de processos de exploracao laboral reminiscentes da primeira
fase da Revolucao Industrial...) acaba por desmentir, a sua maneira, a hegemonia
das grandes superficies e favorecer a venda ambulante — ndo s6 porque muitos
destes comerciantes vendem efectivamente em mercados e feiras, mas sobretu-
do porque podem disponibilizar os seus produtos para revenda, a precos mais
baixos que os praticados nas lojas de pronto-a-vestir. E a verdade é que os ciga-
nos tém aderido em massa a estes novos armazéns, simultaneamente como con-
sumidores e revendedores. Isto ndo significa que a concorréncia dos novos agen-
tes ndo represente uma ameaca para os vendedores ambulantes tradicionais: ao
oferecerem artigos a pre¢o muito reduzido e cujo valor de revenda sera apenas
ligeiramente superior, 0os comerciantes chineses, indianos e marroguinos aca-
bam por reduzir substancialmente a margem de lucro por peca dos vendedores
ambulantes. Em todo o caso, como a baixa de precos é igualmente acompanha-
da por uma reducdo da qualidade dos produtos, a alternativa de negociar pecas
“de marca” ligeiramente mais caras mantém-se véalida (ainda que requeira um au-
mento do capital disponivel para investir e um alargamento da rede de contactos).
Por outro lado, nada indica que a capacidade concorrencial das novas poténcias
orientais perdure por tempo indeterminado...

Enfim, o cenéario de crise que Portugal actualmente atravessa, se é certo
gue acarreta uma diminuicdo generalizada do poder de compra, em especial
para as classes mais desfavorecidas, também pode justificar uma maior disponi-
bilidade, por parte dos consumidores, para adquirir produtos e servi¢os nos
mercados informais, isentos de impostos e, como tal, mais acessiveis. E sdo jus-
tamente esses o0s produtos que os vendedores ambulantes tém para oferecer.

N&o pretendo com estes argumentos fornecer respostas definitivas para
problemas complexos e, alguns deles, demasiado recentes para poderem ser
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correctamente formulados. Defendo apenas que algumas justificagbes aponta-
das para a inviabilidade da venda ambulante como modo de vida, e que se reve-
lam auténticos bord@es no discurso de técnicos e assistentes sociais, sdo duvido-
sas e ambivalentes. Em boa verdade, o discurso sobre o declinio da venda am-
bulante é ja muito antigo neste meio. Num dos primeiros nimeros do boletim
Caravana, editado pela Obra do Apostolado e Promoc&o Social dos Ciganos —
mais tarde Obra Nacional para a Pastoral dos Ciganos, uma instituicédo pioneira
no apoio social a esta populacdo —, alude-se a “falta da cultura basica de jovens
e adultos ciganos, que Ihes impossibilita 0 acesso a quase todas as profissdes”
(Ano6nimo 1973a). Noutro nimero do mesmo boletim, em artigo dando conta
da “Primeira Peregrinacdo Nacional dos Ciganos a Fatima”, pode ler-se que “0s
ciganos reconhecem que o trabalho tradicional (artesanato, venda ambulante,
etc.) presentemente ndo é valido nem satisfaz as suas necessidades” (Andnimo
1973b: 5). Mais de dez anos depois, 0 antropélogo Olimpio Nunes — que cola-
borou de perto com a Pastoral dos Ciganos —, escrevia que “a saida do actual
estado de miséria em que se encontra este grupo marginado devera passar fa-
talmente pelo acesso ao mundo do trabalho, sem o qual serd impossivel uma
integracédo social, ou igualdade de condi¢des” (Nunes 1985: 3).

Seleccionei estes exemplos por serem anteriores a implantacdo das gran-
des superficies e a concorréncia das economias orientais (e passo por cima de
todas as outras caracteristicas econdmicas e politicas que distanciam o contexto
em que estas afirmacdes foram proferidas do contexto actual), no sentido de
mostrar como o tipo de trabalho preferencialmente desempenhado pelos ciga-
nos nunca tera sido bem aceite pelos técnicos responsaveis pela sua integracao.
Mas o que estes prop8em, como alternativa, séo normalmente ocupages con-
vencionais (assalariadas, sujeitas a um horario rigido e a uma hierarquia pré-
-estabelecida, gerando a mesma quantidade de dinheiro, a qual é distribuida
apenas uma vez por més), esquecendo que as comunidades ciganas sempre cul-
tivaram uma certa marginalidade e que as dificuldades decorrentes desta
opcéo, tantas vezes traduzidas num estilo de vida precério, sdo o prec¢o que elas
voluntariamente pagam pela manutencdo da sua diferenca e da sua liberdade.
Por tudo isto, somos levados a relativizar o discurso dos técnicos e assistentes
sociais acerca da inviabilidade da venda ambulante como modo de vida.

Os verdadeiros obstaculos

No entanto, apesar do discurso pessimista ser, em larga medida, um discurso
estereotipado, seria errado pensar que o0 negdcio da venda ambulante atravessa
um periodo florescente. Durante os meses de trabalho de campo registei varios
casos de ciganos apanhados a vender sem licenca ou em locais proibidos, al-
guns deles sucessivas vezes, confirmando a impressao de que o cerco em torno
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dos vendedores clandestinos — tanto dos que se enxertam em mercados e feiras
como dos que tentam a sua sorte nas esquinas — tem vindo a apertar-se.

A nivel da legislagdo que regulamenta esta actividade néo se verificam
alteracdes significativas desde 1995. Deste modo, é sobretudo a aplicagdo da lei
gue parece ter-se tornado mais rigorosa. Nas palavras de um vendedor cigano,
“sempre foi proibido expor mercadoria na rua para vender” (entenda-se, em
locais ndo autorizados pela autarquia). Porém, segundo a mesma pessoa, 0s
agentes policiais tinham por habito avisar os vendedores que surpreendiam em
plena infraccédo, dando-lhes pelo menos uma oportunidade para embrulharem
as suas coisas e irem embora. Por outro lado, o valor das coimas costumava ser
mais baixo, o que efectivamente estimulava muitos vendedores a aventurarem-
-se pelos territérios da informalidade.

Nos anos mais recentes, as for¢as policiais passaram a actuar com menos
brandura, intervindo de surpresa nas ruas, com agentes a paisana, e “agarran-
do” facilmente os vendedores ilegais (“ser agarrado” é uma expressdo muito
utilizada pelos ciganos para descrever estas situacdes). Como o valor das mul-
tas aumentou substancialmente e a maioria dos vendedores autuados nao tem
possibilidade de pagéa-las, os agentes da autoridade optam por confiscar-lhes de
imediato a mercadoria (0 que aconteceria de qualquer modo se esta fosse con-
trafeita).

A0 mesmo tempo, os jornais e as televisfes tém noticiado diversas rus-
gas em mercados e feiras, resultando na apreensédo de enormes quantidades de
mercadoria ilegal e num prejuizo generalizado para os vendedores. Estas ope-
racdes tendem a ser justificadas como cruciais para o combate a evaséo fiscal e
ao comércio de produtos contrafeitos, embora se centrem demasiado no ultimo
elo da cadeia e ndo ataquem a raiz do problema — as fabricas, muitas delas
situadas em territdrio nacional, onde os ditos produtos de contrafac¢éo sdo pro-
duzidos ou armazenados.

O novissimo surto de CD e DVD pirateados tem incentivado este tipo de
intervencdes. Trata-se de artigos com caracteristicas de certo modo inéditas, que
passam pela sua grande acessibilidade (exigindo apenas um computador casei-
ro com um programa de cépia e reproducdo de CD / DVD e, eventualmente, 0
acesso a Internet) e pelos baixos custos de producdo dos suportes digitais. Por
iSSO mesmo, sdo inumeros os consumidores que pirateiam CD ou DVD para
consumo privado e, destes, cada vez mais 0s que o fazem para fins de troca ou
comércio. De tal modo que, mais que de um movimento destinado a enganar 0s
consumidores, este surto de reproducdo ilegal de CD e DVD deve ser visto, em
parte, como uma reacgdo dos proprios consumidores contra 0s precos altamen-
te inflacionados impostos pelas grandes produtoras discograficas e cinemato-
graficas. Uma reaccdo que gera fulgurantes oportunidades de negécio no sector
informal, mas também neste campo a intervencédo das forgas policiais parece ser
conivente com os actores mais poderosos, mantendo a pressdo sobre as trocas

331



Daniel Seabra Lopes

clandestinas e contribuindo para reencaminhar (temporariamente) as escolhas
dos consumidores.

Em meu entender, portanto, o endurecimento da repressdo policial € um
dos principais obstaculos que hoje se colocam ao exercicio da venda ambulante,
a par de uma propensdo mais generalizada para a regulamentacéao (cf. Reyniers
1993: 54) que assume varias facetas, traduzindo-se na criacdo de uma teia de
procedimentos burocréticos indispensaveis a legalizacdo dos vendedores ou na
reorganizagdo de alguns espacos de comércio de modo a peneirar melhor tanto
as mercadorias como os mercadores. Em consequéncia, para os vendedores em
situacdo de clandestinidade, a pratica da venda ambulante tem vindo a tornar-
-se, cada vez mais, uma actividade de risco. Por causa disso, alguns deles procu-
ram complementar o comércio de roupa ou 6culos escuros com o eventual tréafi-
co de substancias psicotropicas ilegais — atravessando a fronteira juridica entre
a contra-ordenacdo e o crime e arriscando uma possivel detencdo, mas habili-
tando-se também a obter lucros mais elevados.

Sublinhe-se que os obstaculos assinalados tém sobretudo a ver com o
funcionamento das institui¢des de poder e com a aplicacdo das leis vigentes,
ndo s6 em Portugal como noutros paises da Europa, contrariando a tese de uma
suposta decadéncia “natural” deste tipo de comércio. Evidentemente, seria in-
génuo ndo ver na actuacdo das institui¢des politicas e juridicas um complemen-
to — se ndo mesmo até um instrumento — de interesses econdmicos estabeleci-
dos, alias como procurei mostrar a propoésito do combate ao comércio de artigos
contrafeitos e, em particular, dos CD e DVD pirateados. Porém, um tal ponto de
vista é insuficiente para explicar o apertar do cerco em torno dos vendedores
ambulantes, quanto mais néo seja porque, numa sociedade democratizada, 0s
chamados “grandes interesses econémicos” raramente caem nas gracas de uma
opini&o pablica minimamente atenta e informada. E alias com o intuito de dimi-
nuir as desigualdades causadas por esses “grandes interesses” que muitos 6r-
gaos de poder local e instituicdes de solidariedade social desenvolvem as suas
actividades. Entao porque sera que, também a este nivel, se desconfia tanto dos
vendedores ambulantes?

Concluséo: “trabalho” e “insercéo social”

O que estd em causa no combate a venda ambulante informal ndo é seguramen-
te uma tentativa de controlo sobre lucros elevados e ilicitos. A maioria dos assis-
tentes sociais e técnicos camararios reconhece que a venda ambulante é funda-
mentalmente uma actividade de subsisténcia, sendo diversas as familias de fei-
rantes que habitam em bairros sociais e atravessam serissimas dificuldades fi-
nanceiras. Entre os vendedores em situacdo clandestina o sufoco sera ainda maior
— com a possivel excepcdo dos que se aventuram pelo trafico de droga. Nem de
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propésito, o trafico de droga tende a ser a justificacdo imediata dada pelos mes-
mos técnicos para alguns sinais ostensivos de riqueza em habitantes de bairros
sociais, o que no fundo comprova que ninguém olha para a venda ambulante de
roupa e calcado como uma actividade altamente rentavel. Assim sendo, porque
se insiste tanto em formaliza-la e controla-la, ao mesmo tempo que se profetiza
a sua extingao a curto ou médio prazo?

Suponho que a resposta tenha a ver com o facto de a venda ambulante
ainda ser vista como uma forma duvidosa de trabalho ou, para ser mais preciso,
como uma actividade de subsisténcia que desafia certas caracteristicas normativas
assumidas pelo trabalho numa economia capitalista e industrializada (envol-
vendo um espaco e um tempo delimitados, impondo uma hierarquia, disciplina
e horarios, requerendo habilitacfes especificas e esforco fisico e intelectual por
parte dos trabalhadores, proporcionando um salario regular mas fixo). Trata-se
de uma perspectiva altamente enviesada, na medida em que ignora as condi-
¢cOes desgastantes em que é exercida a venda ambulante (cf. Casa-Nova 2003:
258-259), a0 mesmo tempo que contribui para que esta seja implicitamente en-
carada ndo como um modo de vida legitimo mas sim como “um meio improva-
vel de insercdo” (Reyniers 1993: 56). Fica portanto a ideia de que tudo o que néo
seja “trabalho” na acep¢do mais convencional é apenas temporariamente tolera-
do, inscrevendo-se num conjunto mais vasto de actividades alegadamente “pre-
datorias”, “parasitarias” ou “perdulérias” praticadas por grupos marginais e
consideradas como descartaveis pelas instituicbes que os acompanham. O mais
irénico é que esta perspectiva se mantenha numa altura em que as modalidades
convencionais do trabalho assalariado se encontram ameacadas pela precarizagéo
e pela flexibilizag&o...

Refira-se, para finalizar, que os ciganos sdo apenas um de varios grupos
gue tém tentado subsistir nas margens do trabalho assalariado e dos imperati-
VOs econdmicos a ele associados, e isto em pleno coragdo da civiliza¢do indus-
trial (para alargar o leque, ver Becchelloni 2004, Le Chéne 2004, e os exemplos
constantes em Day, Papataxiarchis e Stewart 1999). E verdade que a maioria
destes grupos se encontram parcialmente dependentes do sistema de producéo
industrial e respectivos circuitos de circulagédo e consumo. A sua resisténcia esta
portanto muito circunscrita aos constrangimentos impostos pela disciplina do
trabalho assalariado e apenas nos casos em gue a pressao integradora é mais
intensa se verificara uma postura esclarecida e militante em relagdo as alternati-
vas preconizadas. O que ndo implica que as opg¢Oes em causa sejam menos res-
peitaveis.
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ENCLOSED STREET-MARKETS: THE GYPSIES
OF LISBON AND THEIR TRADE ACTIVITIES

This article considers a trade activity frequently
connected to informality: the sale of clothes in street-
markets as practised by gypsy sellers. Starting with the
incidents marking the history of a particular street-
market, from its beginnings to its final dismantlement,
it proceeds with an appreciation of the importance
assumed by trade activities, as a form of self-
employment, for gypsy communities in general, closing
with an analysis of the impediments to the sale in
street-markets, especially those posed by power
institutions (police force, mayors and the State).
Kevworps: market sales, informality, gypsies,
power institutions, self-employment, social
integration

335




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /SyntheticBoldness 1.00
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /KOR <FEFFd5a5c0c1b41c0020c778c1c40020d488c9c8c7440020c5bbae300020c704d5740020ace0d574c0c1b3c4c7580020c774bbf8c9c0b97c0020c0acc6a9d558c5ec00200050004400460020bb38c11cb97c0020b9ccb4e4b824ba740020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c2edc2dcc624002e0020c7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020b9ccb4e000200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe7f6e521b5efa76840020005000440046002065876863ff0c5c065305542b66f49ad8768456fe50cf52068fa87387ff0c4ee563d09ad8625353708d2891cf30028be5002000500044004600206587686353ef4ee54f7f752800200020004100630072006f00620061007400204e0e002000520065006100640065007200200035002e00300020548c66f49ad87248672c62535f003002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d5b9a5efa7acb76840020005000440046002065874ef65305542b8f039ad876845f7150cf89e367905ea6ff0c4fbf65bc63d066075217537054c18cea3002005000440046002065874ef653ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000520065006100640065007200200035002e0030002053ca66f465b07248672c4f86958b555f3002>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [595.000 842.000]
>> setpagedevice


