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Imagem e tecnologias visuais em pesquisa social:
tendéncias e desafios™**

A aplicagdo das tecnologias visuais em ciéncias sociais tem uma historia longa e
conturbada. A invencdo da fotografia e do filme assinalaram o inicio de uma relagdo
que originalmente prometia ser estavel e duradoura, mas que acabou por sucumbir aos
rigores positivistas e a uma academia claramente logocéntrica. Todavia, nas ultimas
décadas, deparamo-nos com uma clara pulsdo visual, que anuncia um maior dialogo
entre as ciéncias sociais e a imagem. Neste artigo propomo-nos fazer uma breve
revisdo deste circuito, avaliando o estado actual desta relac@o, e reflectindo sobre as
possibilidades e desafios langados pelas mais recentes inovacdes tecnologicas.

Palavras-chave: metodologias visuais; antropologia visual;, imagem; etnografia.

Image and visual technologies in social research: trends and
challenges

The use of visual technologies in social research has a lasting and turbulent history.
The invention of photography, and later of cinema, marked the beginning of a
relationship that promised to be long and fruitful, but was, instead, greatly affected
by positivist rigors and by academia’s logocentrism. However, in the last decades, we
can point to an evident visual drive, revealing a greater dialogue between the social
sciences and the image, forcing the re-evaluation of paradigms and procedures. In this
article we look at the present state of this association, as well as the possibilities and
challenges presented by recent technological innovations.

Keywords: visual methodologies; visual anthropology; image; ethnography.

INTRODUCAO

A inveng¢do da fotografia e mais tarde do cinema foram, como sabemos,
acontecimentos marcantes para a historia cultural da humanidade, acarretan-
do profundas consequéncias na forma como concebemos e registamos vi-
sualmente aquilo que nos cerca. Estes sdo apetrechos fundamentais para
uma mediagdo visual do mundo, assistindo propoésitos ficcionais, narrativos
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e estéticos, mas, igualmente, documentais e cientificos. A faceta ludica e
artistica da linguagem fotografica e cinematografica ¢ sobejamente conheci-
da, concorrendo para uma cultura visual alicer¢ada, em grande medida, na
autoridade da imagem veiculada por extensos circuitos mediaticos. No en-
tanto, o papel destas tecnologias na ciéncia ndo pode ser ignorado, tal foi o
impacto que obtiveram, e que ainda conservam. Interessa-nos, neste artigo,
detalhar a projeccdo que estas ferramentas de registo e discursividade visual
tiveram nas ciéncias sociais e, em especial, nos processos de pesquisa
envolvendo trabalho de terreno. Atendendo a bibliografia especializada, diria-
mos que o seu impacto ¢ diminuto, para ndo dizer praticamente inexistente,
tal é a escassez de referéncias as metodologias visuais nos manuais de
métodos e técnicas de investigacdo. No entanto, a utilizacdo dos engenhos
visuais para a perscrutagdo do homem e do ambiente fabricado tem mais de
cem anos de histdria. Esta ¢ uma omissao facilmente justificavel se tivermos
em consideracdo a evolug@o das ciéncias sociais, ¢ a hegemonia de determi-
nados paradigmas e correntes epistemoldgicas. A relagdo entre as ciéncias
sociais ¢ a imagem nunca foi facil, e continua minada por uma série de
dogmas e resisténcias. Porém, e curiosamente, nunca como agora a imagem
e as plataformas audiovisuais despertaram tanto interesse em jovens estudan-
tes e investigadores de ciéncias sociais. Este ¢ um caso que revela uma
aparente dessincronizacdo entre um aparato tedrico-metodolégico sancionado
pela academia e os modos mais periféricos e heterodoxos de fazer ciéncia,
propostos por uma nova geracio de investigadores que sente a necessidade
de apelar as tecnologias (dudio)visuais no trabalho de campo. As denomina-
das metodologias visuais, empregues em diferentes campos do saber, t€ém
vindo paulatinamente a afirmar-se como vias crediveis e legitimas de explo-
ragdo da realidade social e cultural. Estas tendem a ndo ser de uso exclusivo
de subdisciplinas especializadas, como a antropologia ou a sociologia visuais,
convertendo-se, cada vez mais, em preciosos auxiliares de investigagdo em
multiplas areas. Pela riqueza e extensdo da informagdo prestada, e pela re-
lativa facilidade de aplicag@o, a fotografia e o video adquirem uma utilidade
crescente, impulsionando a inovacdo dos procedimentos e exigindo um
reequacionamento das praticas cientificas.! Importa, pois, reavaliar o papel
destes utensilios bem como a sua capacidade de integra¢do nos, e de reno-
vacdo dos, paradigmas metodologicos validados pela academia. Propomo-
-nos, neste artigo, contribuir para este debate. Faremos, em primeiro lugar,
uma breve incursdo pelas tendéncias mais marcantes no que respeita ao uso
que tem sido feito das metodologias visuais em antropologia e sociologia,

! A tendéncia sera, cada vez mais, para uma vulgarizagdo do uso do audiovisual nas ciéncias
sociais, transformando a maquina fotografica e a cdmara video em aparatos tdo vulgares como
um gravador de voz, um bloco de notas, um lapis ou uma caneta.
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com particular enfoque em contextos de natureza etnografica, para, em
segundo lugar, repensar o seu papel actual e os desafios que se colocam a
sua aplicagdo nas ciéncias sociais.

IMAGEM NAS CIENCIAS SOCIAIS: ENTRE O CONFLITO
E COOPERACAO

A relacdo do homem com as suas imagens tem sido conturbada. Esta ¢
uma histéria atribulada, manchada por situacdes e periodos de profunda
iconoclastia que acompanham, precedem ou se sucedem a dinamicas de
apaziguamento e de proficua criacdo pictdrica. Esta é, ainda hoje, uma
comunhdo assinalada por flutuagdes, alimentada por equivocos e temores
diversos. No amago deste didlogo dificil parece estar inevitavelmente um
sentimento comum: a imagem ¢ uma entidade extremamente poderosa.
O dom de atormentar imaginagdes e desejos, de despoletar humores e ter-
rores, sugere cautelas, gera desconfiangas e, ocasionalmente, violentas reac-
¢oes de contestagdo. A imagem foi, ndo raras vezes, banida da nossa con-
vivéncia e, ainda hoje, ¢ alvo facil de discursos que invocam o seu poder
perturbador. A imagem ¢, por isso, fonte constante de receios, e sdo inu-
meras as tentativas de domesticacdo que pretendem sinalizar balizas social-
mente admissiveis para a sua actuacdo. A imagem docil sempre foi ambigdo
de regimes e de discursos hegemonicos.

Algo que ¢ geralmente obliterado pelo pensamento cientifico, ¢ a influén-
cia que as imagens e a evolucao dos sistemas Opticos e visuais assumiram
na consolidacdo do discurso cientifico e na edificagdo de determinadas dis-
ciplinas. Esta ¢ uma situagdo que se aplica as ciéncias sociais e, em parti-
cular, a disciplinas como a antropologia.> A ciéncia produz imagens, sob
diferentes formatos, que colaboram na tarefa de conhecer e reflectir o
mundo. A ciéncia fabrica uma forma de olhar para o mundo. Apesar da
intermiténcia de uma ligacdo nem sempre pacifica, a realidade social e cul-
tural passivel de ser olhada foi sendo capturada por diversas lentes, contri-
buindo para a edificagdo de um vasto legado imagético sobre a vida do
homem em comunidade. E ndo foi apenas a alteridade exotica que motivou
o olhar surpreso dos etndgrafos em terras longinquas, também o conflito,

2 O principal patriménio literario sobre estas matérias ¢ proveniente da area antropologica,
0 que ndo surpreende se tivermos em consideragdo que a grande maioria dos contetidos visuais
e audiovisuais tém sido produzidos no ambito desta disciplina, nomeadamente no contexto da
antropologia visual. Dai o maior relevo que esta disciplina detém, e o papel de destaque que
possui numa abordagem destas tematicas, pois para além de ser, ainda hoje, uma das areas
pioneiras de investigagdo, ¢, por outro lado, o farol epistemologico da pratica com imagem,
dado o seu extenso legado tedrico e metodologico.
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a exclusdo étnica e social, ou a marginalidade urbana do inicio do século
passado foram alvo das lentes curiosas de socidlogos.

A imagem e a visualidade constituem uma tematica recorrente em varia-
dos dominios das ciéncias sociais, pois a comunicacao visual ¢ uma das mais
antigas formas de comunhdo colectiva, revelando-se, ainda hoje, fundamen-
tal na unido com os outros. O interesse que as ciéncias sociais tém devotado
a imagem procede da crenga de que a cultura de uma comunidade ou grupo
social se expressa visualmente e, como tal, pode ser observada e captada.
Falamos de uma esfera do visivel (Aumont, 2009) que se oferece a percep-
¢do humana e que foi, ao longo do tempo, codificada e ordenada, adquirindo
sentido cultural. Ou seja, a cultura exibe-se através de um agregado de
simbolos presente no quotidiano das pessoas em comunidade (observavel
nos rituais quotidianos, nos gestos, nas indumentarias, nos artefactos, no
habitat construido, etc.). Poucos duvidardo deste pressuposto. E aqui surge
o problema. Como converter em dados operacionais o semblante visivel de
um mundo que promete desvendar tanto sobre a nossa vida em sociedade?
A partir daqui ramificam-se as areas de investigagdo, as metodologias, ¢ as
preocupagdes teoricas de agentes e escolas académicas que se debrucam
sobre as manifestacdes visuais humanas.

Genericamente, a imagem tem sido acolhida pelas ciéncias sociais de
duas formas que nem sempre se intersectam, demarcando horizontes
epistemoldgicos e tecnoldgicos distintos (Banks, 1995 e 2000; Morphy e
Banks, 1997). Em primeiro lugar, a imagem tem sido apropriada como meio
auxiliar de pesquisa, tendo por tarefa aperfeigoar ou complementar a obser-
vacdo cientifica, disponibilizando dados analiticos. Este tem sido um terreno
fértil para o didlogo com as tecnologias visuais, nomeadamente a fotografia,
o filme e o video. Dai que grande parte dos debates em torno da imagem
tenham por objecto a instrumentalizagdo dos aparelhos visuais e o estatuto
dos dados produzidos através destes procedimentos. Em segundo lugar, a
imagem tem sido tomada enquanto objecto de estudo, remetendo-a para um
vasto espectro conceptual e empirico, que abarca multiplos fenomenos da
visualidade humana. Os processos de comunicacdo ndo verbal, a producdo
e consumo de artefactos materiais, de bens visuais e audiovisuais, sdo, entre
outros, exemplos de topicos amplamente estudados (Rose, 2001; Prosser,
2000; Van Leeuwen e Jeuwitt, 2001). Neste dominio, antrop6logos e socio-
logos adoptam uma perspectiva dual (Banks, 1995), ora preocupados com
o conteudo e significado da imagem, ora buscando entender o contexto
social e cultural da sua producdo. O que propomos neste artigo ¢ uma
reflexdo basicamente concentrada na imagem enquanto recurso de pesquisa
e representagdo, o que nao invalida que seja invocada a segunda linha de
investigacdo descrita (imagem enquanto objecto de estudo), na medida em
que estas ndo sdo circunscricdes completamente auténomas.
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Recuemos as origens do debate. O processo que viria a ser conhecido
como fotografia foi iniciado na segunda década do século X1x, por Nicephore
Niépce, sendo aperfeicoado por Louis Daguerre, que inventa, em 1837, a
maquina a que deu o nome de daguerredtipo. Ao assentar num mecanismo
optico e ndo artistico, a fotografia revela-se um precioso coadjuvante das
ciéncias positivistas, acrescentando maior rigor, veracidade e objectividade
aos procedimentos de analise, classificacdo e comparacdo dos objectos:

Antes da inven¢ao da fotografia, o conceito de humanidade, flora, fauna,
era frequentemente fantéastico. E por isso que a cAmara, com a sua visdo
imparcial tem sido, desde o inicio, esclarecedora ¢ modificadora da
compreensao ecolodgica humana [Collier, 1973, p. 4].

Este procedimento mecanico vem, de alguma forma, dar resposta aos
anseios de uma comunidade cientifica que busca as fundag¢des de um modelo
de figuragdo da realidade que corresponda aquilo que Daston e Galison
(2007) definem como objectividade mecdnica. Os meios mecanicos de re-
producdo “libertam as imagens da interferéncia humana” (Daston e Galison,
2007, p. 121), contornando o perigo sempre latente da esquematizacdo,
estetizagdo ou simplificagcdo das representagdes pictoricas. Assim se compre-
ende por que razdo a fotografia foi, desde os primoérdios, justificada como
uma tecnologia ao servico da ciéncia, facto que é comprovado pela sua
célere assimilagdo em 4reas distintas do conhecimento, particularmente nas
que visavam a inventariagdo do mundo longinquo. Sicard (2006) adianta
que entre 1839 e 1880 foram realizadas oficialmente cerca de 300 expe-
digdes fotograficas, protagonizadas por franceses e ingleses. Todavia, a
fotografia faltava um elemento essencial a figuracdo do mundo: o movi-
mento. Este converte-se no empreendimento seguinte dos pioneiros das
formas mecanicas de reproducdo em imagem. Quatro décadas passadas
sobre a invengdo da fotografia, Eadweard Muybridge consegue captar o
movimento do cavalo a galope, empregando varias camaras estrategica-
mente posicionadas. O cronofotografo (1887), criado por Etienne-Jules
Marey, e o cinematografo dos irmdos Lumiére® (1895), sucedem a fotografia.
Estes oferecem a ciéncia a imagem em movimento, abrindo novos horizontes
para o estudo e registo das culturas humanas.*

O primeiro filme de natureza etnografica data de 1895, e consiste na
apresentagdo de uma mulher Wolof fazendo potes na exposicao etnografica
da Africa Ocidental. A aplicagdo do filme no trabalho de terreno foi inaugu-

3 Um aperfeicoamento do cinetoscopio de Thomas Edison.

4 Obviamente que existem imagens que ndo foram produzidas por via mecanica, e que
foram usadas em trabalhos de natureza etnografica, como por exemplo a ilustracdo (desenho
etnografico).

241



242

Ricardo Campos

rada pela expedicdo britanica liderada por Alfred Haddon ao estreito de
Torres (1898). A expedicdo de Haddon obteve enorme impacto, nomeada-
mente pelos filmes que retratavam a producdo do fogo e as dangas cerimo-
niais dos aborigenes. Este projecto influenciou empreendimentos posteriores,
como o de Baldwin Spencer e Frank Gillen, que utilizaram métodos visuais
inovadores junto dos aborigenes australianos. No mesmo periodo, a cAmara
fotografica serviu para a recolha de dados no trabalho de campo de Franz
Boas com os indios Kwakiutl. Malinowski também empregou profusamente
a fotografia no seu projecto etnografico junto dos nativos da Melanésia,
facto que se encontra patente nas suas publicacdes (Samain, 1995). A partir
dos anos 20 do século xx, a fotografia é empregue em parte dos trabalhos
etnograficos realizados, usada mais como evidéncia, servindo propdsitos
ilustrativos e assistindo a narrativa verbal (Ball e Smith, 1992). O exemplo
mais notavel da incorporagdo desta pratica no oficio etnografico encontra-
-se no trabalho desenvolvido por Gregory Bateson e Margaret Mead, que
culminou na publicagdo do célebre Balinese Character: a Photographic
Analysis (1942). Este trabalho precursor demonstrou a importancia que esta
técnica pode assumir numa pesquisa de terreno, gerando dados analiticos de
enorme relevancia.

Apesar dos anos iniciais especialmente prometedores, a imagem, a partir
da segunda década do século xX ¢ ameagada por um gradual descrédito, que
apenas se comega a dissipar a partir da década de 70°, na sequéncia de uma
série de mutagdes de natureza tecnoldgica e social, mas igualmente
académica, que obrigam a uma revisdao dos pressupostos e procedimentos
que se encontram na base do acto etnografico. Na verdade, durante a
primeira metade do século o uso dos dispositivos visuais, nomeadamente
o filme, na pesquisa de terreno era contrariado por problemas de indole
pratica e financeira. Empregar estes apetrechos implicava investimentos em
material e recursos humanos (Brigard, 1995). Até aos anos 60 do século XX
filmar era excessivamente dispendioso, e ndo existiam estruturas montadas que
garantissem uma distribui¢ao dos filmes. O aparecimento das camaras ligeiras,
dos gravadores audio autéonomos, das camaras sincronas silenciosas e porta-
teis e, mais recentemente, do video em diferentes formatos e precos, contri-
buiram para uma maior divulgagdo e apropriacio dos meios audiovisuais.®

No contexto portugués, a relagdo entre imagem e etnografia ¢ durante
largo tempo vincada por uma pulsdo ilustrativa, que buscava registar em

5 Temos como exemplo o facto de, em 1973, o International Comitee on Etnographic
and Sociological Film, reconhecer que esta area se encontrava num processo de reavaliagdo
e crescimento sem precedentes.

6 Para uma analise mais pormenorizada da histéria do filme etnografico, vejam-se os
artigos bastante detalhados de Heider (1995) e Brigard (1995).
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imagem as caracteristicas materiais e visiveis da cultura popular. No periodo
de 1870 a 1970, de acordo com Leal (2008), é possivel identificar diferentes
fases e aplicagdes da imagem na antropologia portuguesa. Na viragem do
século, a imagem surge como resultado de uma pratica de terreno que
favorecia a captacdo fotografica do quotidiano popular. Os dispositivos vi-
suais ndo se resumiram a fotografia, sendo que o desenho etnografico e,
décadas mais tarde, o filme etnografico conquistaram um lugar de destaque
nas praticas cientificas. Curiosamente, o desenho etnografico foi adquirindo
um relevo crescente nas duas primeiras décadas do século, mantendo-se
como uma das vias mais importantes para retratar visualmente as culturas
populares até a década de 70. Apesar da produgdo cinematografica nacional
das décadas de 40 a 50 ter algum significado, com obras marcantes da nossa
cinematografia, a partir dos anos 60 a antropologia nacional torna-se
imageticamente muda (Leal, 2008), em resultado de novas tematicas e abor-
dagens que se desviam de uma antropologia de urgéncia, que visava o
registo visual, sistematico, das culturas tradicionais, entendidas, em grande
medida, como em vias de extingdo.

Uma breve passagem pela biografia das ciéncias sociais no século xx,
deixa claro que a imagem tem sido empregue com alguma relutincia, apesar
das décadas iniciais que indiciavam uma relagdo frutuosa e duradoura. Nao
obstante, o facto de os cientistas sociais crerem na fidelidade do seu poder
de observacdo para, visualmente, apreenderem o mundo, os modos através
dos quais o mesmo ¢ dissecado e interpretado assentam, geralmente, na
linguagem verbal. “Teorizamos o que vemos”, nas palavras de Elizabeth
Chaplin (1994, p. 2). Tendemos a assumir a proeminéncia do verbal sobre
o visual, sendo o ultimo subsidiario do primeiro (Ball e Smith, 1992; Chaplin,
1994). Dai que a contribuicdo da imagem para as tarefas de exploragdo da
realidade social e apresentagdo do conhecimento cientifico tenha sido razo-
avelmente ignorada perante a autoridade da palavra.

O diagnéstico, feito por muitos (Mead, 1995; Prosser, 2000; Banks,
2001; Pink, 2001), aponta diversas razdes para os obstaculos colocados pela
academia a plena inclusdo da imagem (e das tecnologias visuais) nas ciéncias
sociais. O emprego da imagem tem esbarrado perante recorrentes
considerandos que, invocando a caréncia de credibilidade tedrica e
metodologica dos processos, parecem insinuar preconceitos e inércias tipi-
cas das instituigdes sociais cristalizadas em torno de verdades e canones
sacralizados. Os mais cépticos apontam problemas, aparentemente
inultrapassaveis, de subjectividade e imprecisdo a pesquisa visual. O argu-
mento da polissemia das imagens tem sido sobejamente evocado para justi-
ficar esta recusa. A propdsito desta questdo, Martine Joly refere que

se a especificidade da imagem ¢ ser polissémica, é porque qualquer outra
coisa que ndo a imagem ndo o é. Essa qualquer outra coisa, subentendida nos
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primeiros tempos da reflexdo sobre a imagem, ¢ a palavra. Implicitamente
compara-se a imagem a linguagem verbal e mais particularmente a “palavra”.
Esta comparagdo que ndo podia ser sustentada durante muito tempo, é contudo
reveladora do lugar privilegiado que tem a linguagem verbal no nosso sistema
de valores, onde serve sempre de referéncia ideal [Joly, 2005, p. 110].

Como a mesma autora refere, a palavra também ¢é polissémica e, ndo
raras vezes, essa polissemia ¢ propositadamente estimulada para gerar mul-
tiplos ou dubios sentidos. Os enunciados verbais “tém necessidade, tal como
a imagem, de ser contextualizados para serem correctamente interpretados”
(Joly, 2005, p. 111).

O grande pecado da imagem parece ter sido a sua indole subjectiva e
polissémica, caracteristicas suficientes para ser renegada pelo aparelho cien-
tifico. Nao deixa de ser curioso e paradoxal que a imagem, inicialmente
apropriada como entidade ao servigo dos rigores positivistas, tenha sofrido
uma paulatina corrosdo de cardcter. Esta viragem no perfil da imagem ndo
sera alheia a gradual hegemonia da imagem ficcional e artistica (no cinema
e na fotografia) que, lentamente, foi suplantando a imagem documental.
Recordemos que no inicio da sua utilizacdo, as imagens fixas e animadas
foram acolhidas como instrumentos de inventariagdo e catalogagdo visual do
mundo, possuindo uma indubitavel vocacao cientifica (Sicard, 2006; Daston
e Galison, 2007; Ribeiro, 2004 e 2005).

O conservadorismo da academia implica que a imagem enquanto veiculo
de produ¢do de conhecimento possua uma posic¢do algo periférica, destinada
a regimes mais experimentais e ex-céntricos de fazer ciéncia. As dificuldades
deste relacionamento devem-se, segundo Prosser (2000), as raizes
epistemoldgicas das ciéncias sociais, uma vez que os dois paradigmas clas-
sicos sd0 o quantitativo (na senda de Auguste Compte e Emile Durkeim) e
o qualitativo (a partir de Max Weber), que fundam programas de pesquisa
epistemologicamente coerentes, mas que historicamente ndo encontram um
lugar para a imagem enquanto codigo discursivo ou dado analitico. O esta-
tuto da imagem ¢, assim, sempre provisorio e alvo de acérrimas polémicas,
que assentam ndo apenas na ontologia da imagem (um debate transversal)
mas, igualmente, no seu enquadramento numa duradoura e estabilizada linha-
gem de procedimentos epistemologicos.

O papel residual da imagem nas ciéncias sociais resultou na constitui¢do
de subdisciplinas como a antropologia visual e a sociologia visual. Estas
foram divisadas como andémalas variagdes de um ramo comum, com verda-
des longamente celebradas. No seio destas derivacdes disciplinares fundou-
se todo um empreendimento técnico e intelectual visando a habilitagdo da
imagem e, em Ultima andlise, a busca de um domicilio estdvel para a mesma
no panorama dos paradigmas dominantes. A intimidade entre a antropologia
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e a imagem ¢ grande. Apesar das hesitacdes, a verdade é que o uso da
imagem em antropologia sempre representou uma via proficua, apesar de
ndo consensual, de analise e de producdo de discursos sobre a realidade
cultural (Simonis, 1992; MacDougall, 1997). A historia da sociologia visual
ndo ¢ tdo rica, com um legado cientifico parco, facto que justifica a sua
escassa relevancia no debate sociologico (Becker, 1974 e 1996; Chaplin,
1994; Harper, 2000). Todavia, as dificuldades com que se debateu, e ainda
debate, sdo relativamente similares aos problemas de afirmagdo enfrentados
pela antropologia visual. Em comum t€m um nascimento promissor, tendo
a sociologia cedo sucumbido a logica positivista reinante, que gradualmente
foi descredibilizando a imagem nas ciéncias sociais.’

Apesar das resisténcias identificadas, temos hoje fortes indicios de que
a situacdo tende a alterar-se. Nao é s6 no campo da antropologia e da
sociologia que as questdes da imagem e do visual tém sido discutidas e
integradas a luz de novos paradigmas, propostas metodoldgicas e agendas
cientificas. Diferentes roteiros metodologicos foram sendo aperfeicoados
durante as ultimas décadas, enriquecendo o estudo das producdes visuais,
com enorme utilidade ndo apenas para a sociologia e antropologia, mas
igualmente para a psicologia, estudos culturais, ciéncias da comunicagdo,
etc. (Rose, 2001; Ball e Smith, 1992; Prosser, 2000; Van Leeuwen e Jeuwitt,
2001). O universo da imagem tem representado, principalmente a partir dos
anos 90, uma via extremamente rica e inovadora para as ciéncias sociais e
humanas, envolvendo programas disciplinarmente transversais ¢ métodos
diversificados que ultrapassam, em larga medida, as questdes meramente
operacionais (a imagem enquanto ferramenta de trabalho em ciéncia).

Diversas razdes, de ordem social e tecnoldgica, mas igualmente episte-
mologica, podem contribuir para justificar a ascendente projec¢do da ima-
gem. Debrucemo-nos, em primeiro lugar, sobre as alteragdes sociais e cul-
turais que se foram verificando ao longo do ultimo século e que determinam
uma progressiva aten¢do dedicada as tecnologias e idiomas visuais. Estamos
de algum modo familiarizados com termos como “civilizagdo da imagem” ou
“cultura visual”, que expdem o poder que a imagem e os media audiovisuais
detém nos modos como nos relacionamos e construimos significado. Alguns
ndo hesitam em qualificar a nossa sociedade como “ocularcéntrica” (Jay,
1994; Jenks, 1995), testemunhando o auge de um movimento histérico em
que a visdo e os seus auxiliares tecnoldgicos conquistaram uma gradual
supremacia, subalternizando os outros canais sensoriais. A vis3o seria, de
acordo com autores como Classen (1997) ou Synnot (1992), o canal privi-

7 A sociologia visual esta particularmente associada ao percurso da sociologia americana,
sendo que as referéncias inspiradoras e pioneiras provém deste pais, nomeadamente, Howard
Becker que podemos considerar o primeiro nome de relevo nesta subdisciplina.
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legiado para a percep¢do do mundo, para a comunhdo de informacgdo e
construgdo de significado cultural. Sdo varios os sintomas que parecem
confirmar este estado. A comegar pelo fabuloso desenvolvimento das maqui-
narias Opticas e visuais, que se traduziu na multiplicacdo das linguagens
pictéricas e audiovisuais e dos circuitos de disseminagdo de significado ao
nivel global.

Desta condicdo resultam duas consequéncias para as ciéncias sociais. Em
primeiro lugar, seria dificil ignorar a centralidade da imagem e dos engenhos
visuais (e audiovisuais) na modelagdo de determinadas dinamicas sociais e
culturais. Estas sdo dimensdes que atravessam o quotidiano, inaugurando
praticas e transformando habitos longamente enraizados. Em diversas areas
de investiga¢do cruzamo-nos, frequentemente, com a influéncia modeladora
de diferentes media, entrevemos o papel crucial das praticas e dos contetdos
que sdo suportados pelas plataformas audiovisuais. Em segundo lugar, este
poder contagiante da imagem estende-se ao meio cientifico, que ndo esta
imune a esta tendéncia que se foi acentuando ao longo do ultimo século.
Neste cenario, as ciéncias sociais, tidas como firmemente logocéntricas,
parecem sentir os abalos provocados pela vulgarizacdo dos meios digitais e
das gramaticas audiovisuais, ndo podendo continuar indiferentes as suas
capacidades documentais ou habilidades retdricas. As ciéncias sociais ten-
dem a acompanhar esta propensdo para a “visualizagdo da existéncia”
(Mirzoeff, 1999), que recorre a um vasto aparato tecnoldgico para indagar,
monitorizar e dissecar a realidade.

Os contextos de producdo cientifica e os canones epistemologicos pelos
quais se rege a academia também t€m sofrido transformagdes significativas,
0 que nos conduz a um segundo conjunto de motivos que nos ajudam a
compreender a maior aceitagdo da imagem. Desde logo um enfraquecimento
do paradigma positivista, que passa a ser gradualmente contestado pela aca-
demia. Em causa estdo os principios primordiais da objectividade e neutra-
lidade do acto, que tendem a omitir, por um lado, a natureza construida e
contingente de qualquer interac¢do que se estabelece entre individuos e, por
outro, a arbitrariedade dos processos semanticos e retdricos que presidem
a fabricagdo dos enunciados cientificos. Esta condigdo ¢ particularmente
evidente no caso da etnografia (Marcus e Fischer, 1986; Hammersley e
Atkinson, 1983; Atkinson, 1992). Actualmente, a etnografia e as represen-
tagdes etnograficas podem ser caracterizadas por uma grande variedade de
posturas e propostas que acolhem, igualmente, tendéncias subversivas e
transgressoras (Hammersley e Atkinson, 1983; Coffey, Holbrook e Atkinson,
1996), reflectindo um territorio habitado por perspectivas divergentes de
aproximag¢do da realidade social. Como contraposi¢do a um modelo de ins-
piragdo positivista, uma maior reflexividade cientifica e os projectos de pen-
dor colaborativo sdo por muitos entendidos como novos cendrios para a
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etnografia contemporanea (Ruby, 2000; Pink, 2001 e 2006; MacDougall,
1997; Marcus, 1998; Banks, 2001).

Por outro lado, torna-se por demais evidente que existe um movimento
de indole geracional nesta mudanca de atitude perante a imagem. As posicdes
mais ortodoxas que enjeitavam a imagem baseavam-se em axiomas fundados
numa cultura académica essencialmente verbalista e livresca, associada a
uma geragdo com dificuldades em lidar com a cultura visual e a inconstancia
tecnologica. Como afiancava Margaret Mead (1995), ha pouco mais de trés
décadas, a impericia tecnologica sentida por muitos investigadores era um
dos grandes entraves a assimilagdo da imagem.® Todavia, se isto acontecia
ha algumas décadas, actualmente, dada a pluralidade dos equipamentos au-
diovisuais de facil manuseamento e a ampla literacia visual e informatica, esta
questdo torna-se, cada vez mais, irrelevante. As insuficiéncias tecnologicas
e a iliteracia visual de uma geracdo comprometida com a linguagem e formas
de representacdo verbais, sdo paulatinamente ultrapassadas por uma nova
vaga de investigadores com ampla capacidade de dialogo com as tecnologias,
designadamente as digitais, ¢ com um elevado dominio dos codigos de
comunicacdo visuais e audiovisuais. Com algum sentido critico, Augé e
Colleyn (2005, p. 64) declaram a propoésito da nova geracao estudantil:

hoje em dia, gracas sem duvida aos progressos técnicos, quase todos os
estudantes de antropologia que se preparam para efectuar a sua primeira
investigagdo no terreno pretendem filmar, ainda que nem sempre formulem
um projecto preciso.

Esta parece ser uma pulsdo habitual nos tempos que correm. Os precon-
ceitos relativos a imagem e a maquina vao-se atenuando pelo convivio pro-
ximo com os idiomas e aparelhos audiovisuais, que se naturalizam e tornam
parte do dia-a-dia. Alids, actualmente exige-se aos investigadores um domi-
nio das tecnologias e da sua linguagem que ha duas ou trés décadas atras
era impensavel.

Nao podemos deixar de invocar, igualmente, uma agenda cientifica
crescentemente atenta as questdes da visualidade e visibilidade, as quais
perpassam distintos terrenos tedricos e areas tematicas de saber. Aquilo que
nas ciéncias sociais e humanas se tem vindo a denominar como ‘“viragem
cultural” (Hall, 1997), descreve a relevancia que a esfera da produgdo e
representagdo de significado adquire hoje para o entendimento das dinamicas
sociais. Numa sociedade globalizada e fortemente dependente da maquina,

8 Todavia, como afirmava esta pioneira da antropologia visual, ndo é necessario ser um
especialista nesta matéria para produzir um trabalho etnografico interessante, da mesma forma
que ndo ¢ imprescindivel ser um escritor eximio para redigir uma monografia.
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em que os conteudos e comunicagdes mediados por instancias poderosas
assumem uma magnitude inquestionavel no nosso quotidiano, torna-se dificil
ndo estar atento aos sistemas através dos quais as imagens sdo geradas e
consumidas. Nestes circuitos reside grande parte daquilo que € a arquitectura
simbolica a partir da qual trocamos significado e compreendemos o que nos
circunda. A relevancia da estetizacdo (Featherstone, 1991; Maffesoli, 1996) e
estilizagdo (Ewen, 1988) do quotidiano patenteia, ainda, a proeminéncia da
visibilidade e a importancia dos exercicios de escritura e decifracdo de sim-
bolos que ocorrem na superficie da matéria. Nao ¢ de estranhar, portanto, que
ao longo da ultima metade do século Xx se assista a multiplicacdo de objectos
de estudo que remetem, de forma mais ou menos directa, para o reino da
visualidade. O cinema, a televisdo, o video, as artes plasticas, a banda dese-
nhada, a publicidade, o corpo, a moda e, em tempos mais recentes, a internet,
as comunidades virtuais, ou os mundos virtuais, constituem, entre muitos
outros exemplos, focos de curiosidade por parte das ciéncias sociais.

Estdo, de alguma forma, criadas as condi¢des para que as metodologias
mais periféricas e as gramaticas audiovisuais conquistem um papel mais
saliente ao nivel do trabalho de campo e da divulgagdo cientifica. A duradou-
ra contenda mantida entre a palavra e imagem deixa de fazer sentido num
mundo social e académico dominado pelos computadores, pela comunicagdo
instantanea e pelos suportes hiper/multimediaticos (Campos, 2007a e 2007b;
Ribeiro, 2005). As disciplinas logocéntricas tornam-se permeaveis a novos
formatos de fazer e comunicar ciéncia.

Esta breve deambulacdo serviu-nos para identificar sucintamente os ru-
mos que o relacionamento entre as ciéncias sociais e a imagem foram
tomando. Vimos que esta tem sido uma unido atribulada, marcada por
momentos de maior proximidade ou afastamento, mas que, no essencial,
patenteia uma persistente menoriza¢do do papel desempenhado pelo visual.
As tltimas décadas parecem anunciar tempos de reconciliagdo. Perante este
cenario, importa, pois, reequacionar o papel das metodologias visuais, bem
como a forma como estas se podem integrar nos aparatos metodoldgicos
mais convencionais.

QUE VERDADE DIANTE DAS CAMARAS?

Subjacente a qualquer investigagdo de terreno que envolva o dominio da
visualidade e os engenhos visuais estd uma particular concepcao da natureza
ultima da imagem e do papel do observador. E, quanto a isto, o consenso
estd longe de ser total. Observador e observado constituem-se enquanto
po6los de um processo que é mediado por um dispositivo tecnologico que,
de alguma forma, ambiciona retratar visualmente uma situacdo social.



Imagem e tecnologias visuais em pesquisa social

A observagdo ¢ sempre negociada a partir de um olho mecdnico (e digital), que
foca, perspectiva e regista fragmentos seleccionados no tempo e no espacgo.

E, pois, crucial examinarmos as doutrinas epistemologicas que sancio-
nam o emprego dos métodos visuais, pois estas ordenam os moldes em que
a imagem ¢ acolhida. Perfilam-se, basicamente, duas tendéncias (Pink, 2001;
Ruby, 1996; Banks, 1995 e 2001; MacDougall, 1997). Uma de tradicdo
positivista, e outra representada pelas perspectivas reflexivas e colaborativas.
As ciéncias sociais nasceram e amadureceram numa arena definida pelas
coordenadas cartesianas, que preceituam um olhar distanciado e superior
sobre o mundo, factor de objectividade fundamental ao verdadeiro conhe-
cimento. Os meios visuais e a imagem tém de sido geridos nesta conjuntura.
A abordagem cientifico-realista ou, se quisermos, naturalista (de tradig¢do
positivista), tem sido a dominante no campo da sociologia e antropologia
visuais. Este facto esta relacionado, por um lado, com o contexto historico
em que surgem e se desenvolvem estas duas subdisciplinas e, por outro,
com a relacdo que estabelecem com o paradigma dominante nas respectivas
areas de saber académico (Pink, 2001 e 2006; Banks, 2001; Ruby, 1996).
H4a quem conteste esta perspectiva. Apesar da linhagem cientifico-realista ser
ainda dominante, com a gradual eros2o dos principios herdados do positivis-
mo, diversas vozes (Chaplin, 1994; MacDougall, 1997; Banks, 2001; Ruby,
2000; Pink, 2001 e 2006) tém privilegiado uma concepgdo renovada acerca
da imagem. Argumenta-se que a cdmara estd culturalmente condicionada, e
que a etnografia ¢, inevitavelmente, fruto de intersubjectividade e, conse-
quentemente, que os pressupostos naturalistas sdo anacronicos e desadequa-
dos. Esta tese serve de fundamentacdo a uma abordagem critica, reflexiva
e colaborativa, em consonancia com a multivocalidade, subjectividade e frag-
mentacdo do real etnografico.

A corrente dominante tem tratado a tecnologia visual como um utensilio de
producdo de dados objectivos que visam retratar sem distor¢do o real, na
medida em que as imagens sdo comummente concebidas como produtos que
aspiram a similitude irrepreensivel. Como assevera Joly (2003, p. 121), “a
expectativa de verdade ¢ uma das expectativas mais repetidas da imagem”.
Esta crenga baseia-se numa ideia de imagem enquanto colheita ou amostra da
realidade (Joly, 2003), no fundo um vestigio do real. As propriedades que lhe
sdo atribuidas procedem de uma espécie de contrato colectivo, de um horizon-
te de expectativas, que define aquilo que devemos aguardar das imagens.

A tradi¢do naturalista tende a apresentar-nos o mundo como transparente,
ignorando o facto de existir um mediador que filtra a informacdo de acordo
com factores arbitrarios que apenas ele domina. Fiel aos principios da veraci-
dade e objectividade, a cdmara funcionaria enquanto festemunha ocular, exigindo
ao espectador confianga na imagem captada. A subjectividade do observador
no terreno ¢, aparentemente, corrigida pela imparcialidade de aparelhos opticos
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domesticados, destinados a captagdo rigorosa ¢ veridica do real. 4s imagens
ndo mentem, poder-se-a afirmar. Os esforgos de legitimagdo da imagem tém
passado, em grande medida, pelas tentativas de validagdo das suas proprieda-
des de objectividade, representatividade e sistematicidade (Pink, 2001).
Todavia, o estatuto ontologico da imagem depende de uma situagdo
contextual mais do que de uma natureza definida a priori. Se durante décadas,
apesar das polémicas, persistiu a convic¢do da neutralidade, transparéncia e
objectividade dos aparatos Opticos e audiovisuais, a camara, gradualmente
abalada pelo pensamento pods-positivista e pds-moderno €, actualmente,
percepcionada como estando inscrita num determinado cenario sociocultural:

Num mundo pés-positivista e pos-moderno, a cdmara ¢ condicionada
pela cultura da pessoa por trds do aparato; isto €, filmes e fotografias estdo
sempre relacionados com duas situagdes: a cultura dos que sdo filmados e
a cultura dos que filmam [Ruby, 1996, p. 1345].

Ou seja, as fotografias e os filmes expressam aqueles que estdo diante da
camara, tal como os que estdo por detrds da mesma. Deste modo, os
registos visuais também sdo vislumbrados como parciais, incompletos ou, se
quisermos, ficcionais. Esta ¢ uma concepc¢do que encontra correspondéncia
nos olhares que sdo actualmente dirigidos a ciéncia. Hoje, € corrente a ideia
de que o conhecimento cientifico ¢ uma construg¢do social, tal como qual-
quer outro tipo de enunciado sobre o mundo. E um saber coligido num
quadro normativo, balizado por convengdes e métodos socialmente sancio-
nados de actuagio. E, ainda, o desfecho da accio de sujeitos historicamente
situados, imbuidos de orientagdes singulares, que expressam a forma como,
num certo quadro doutrinario, experienciam ¢ resolvem os enigmas do
mundo. Esta tomada de consciéncia, que rompe com uma tradi¢do positivista
baseada na soberania da racionalidade objectiva e neutra do cientista, coloca
novas questdes relativamente ao sujeito e objecto de estudo, bem como aos
procedimentos de colheita e transmissdo de informagdo (Hammersley e
Atkinson, 1983; Atkinson, 1992).

Nesta conjuntura, diversos autores preconizam uma ruptura com a tra-
di¢do, em prol de projectos de indole reflexiva ou colaborativa, que poten-
ciem as propriedades esquecidas da imagem (MacDougall, 1997; Pink, 2001;
Ruby, 1980 e 1996). Esta viragem abre caminho a uma discussdo sobre o
potencial retérico das imagens, sobre o capital estético que estas detém, e
que as converte em codigos de comunicagdo inteiramente dissemelhantes da
palavra. Assumir que a imagem ndo ¢ uma mera mimetizacdo da realidade,
mas algo que incorpora a subjectividade daquele que manipula a maquina,
pressupde contemplar as subtis habilidades retdricas que podem ser devida-
mente tidas em conta por quem a produz. O sociélogo Howard Becker, um
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acérrimo defensor da aproximagdo entre a fotografia e as ciéncias sociais
(Becker, 1974, 1996 e 2000), acolhe a dimensdo estética da imagem como
uma vertente através da qual se podem desvelar formas distintas, e signifi-
cativas, de pensar e descobrir a sociedade, afirmando mesmo que “os cien-
tistas sociais que fazem fotografia ndo precisam ser descuidados com seu
sentido artistico como foram Margaret Mead e Gregory Bateson” (Becker,
1996, p. 96). Neste cenario, o cruzamento disciplinar torna-se, para além de
possivel, uma via cada vez mais proficua para ensaiar procedimentos e
linguagens. A antropologia e a sociologia visuais sdo, alids, exemplos extre-
mamente interessantes de transdisciplinaridade pois tém acolhido no seu
seio cientistas sociais, artistas visuais, fotografos e cineastas, contribuindo
para o desenvolvimento de programas de pesquisa e de formatos de comu-
nicacdo inteiramente novos. O caracter experimental e pioneiro de muitos
dos contetdos gerados nestas subdisciplinas em muito se deve a esta con-
vivéncia entre quadros plurais de interpelacdo e representacdo do mundo.

A camara invisivel, descendente do paradigma das ciéncias naturais &,
assim, contestada pela cAmara subjectiva. Isto ndo sugere que o investigador
abdique dos preceitos que visam documentar com precisdo uma certa rea-
lidade. A condig¢do fabricada de qualquer representagdo (visual, verbal ou
mista), ndo decreta o abandono dos principios de veracidade e rigor na
descri¢do de uma situacdo que se pretende retratar. Como alegam Ball e
Smith (1992, p. 16) a proposito da fotografia, esta possui “uma credibilidade
que falta as representacdes artisticas, decorrente das bases mecanicas e
quimicas do processo fotografico; a cdmara como um espelho com memo-
ria”. A fotografia e o video continuam a desempenhar um papel importante
enquanto mecanismos de colheita de dados, proporcionando elementos de
andlise rigorosos e detalhados sobre a cultura visual de uma comunidade.
Nao podemos, todavia, cair na tentagcdo ingénua de conceber o olho meca-
nico como um dispositivo de representagdo cristalina que, por via de uma
operagdo mimética, engendra uma realidade-segunda a imagem e semelhanga
da primeira.

MODOS DE REPRESENTACAO: DISSOLUCAO DE VELHAS
FRONTEIRAS

Assumir a participagdo das imagens nos procedimentos cientificos ¢ na
construcdo de representagdes, implica reconhecer a sua especificidade enquan-
to codigo comunicativo e campo semiotico. Subentende, portanto, uma pon-
deragdo das suas potencialidades e insuficiéncias, sempre contingentes, pois
derivam dos modos como e onde sdo aplicadas e com que propdsitos. As
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qualidades de uma imagem, tal como as de uma letra ou palavra, ndo possuem
um valor inato, incontestavel e permanente. Uma imagem faz sentido num
determinado contexto, sendo que, noutras circunstancias, se transfigura em
fun¢do dos olhares que lhe s@o dirigidos. O mesmo principio se aplica a
palavra.

Chegados a este ponto, convém, entdo, repensar as correspondéncias
entre a imagem e a palavra, no contexto dos modos de representacio
etnografica. Para alguns, esta é uma relacdo que deve obedecer a um prin-
cipio de hierarquizacao, quando, para outros, ha que assumir a especificidade
e potencialidade de cada um destes sistemas de significado, evitando qual-
quer tipo de subordinagdo. Hastrup (1992), ndo contestando a relevancia da
imagem, argumenta que esta, tomada no seu estado puro e em completa
autonomia, encerra um valor limitado na constru¢do de conhecimento, na
medida em que ndo permite dar conta da profundidade da experiéncia
etnografica e da conexd@o entre elementos. Ndo serve como meio difusor de
ideias, mas antes como fragmento do visivel. Como tal, a imagem deve
localizar-se numa posicdo de dependéncia l6gica da palavra, de forma a
angariar a densidade de que carece isoladamente.

Todavia, outros alegam que uma excessiva obediéncia da imagem a pa-
lavra e a convengdes logocéntricas pode, eventualmente, refrear o seu largo
espectro comunicativo, desapossando-a do seu elevado capital seméantico
(Pink, 2001 e 2006; Chaplin, 1994). As imagens sdo mais eloquentes “favo-
recem, mais do que o texto, a introspecc¢do, a memoria, a identificagdo, uma
mistura de pensamento e emocao”, assevera Caiuby Novaes (2008, p. 465).
Se a ambiguidade, a espessura estética ¢ emocional que a imagem carrega
nao for cerceada, a relacdo com o espectador pode enriquecer-se, na opiniao
de académicos como Becker (1996), Chaplin (1994), Edwards (1997) ou
Pink (2001 e 2006). Edwards (1997) sugere, por isso, a possibilidade de
coexisténcia de distintos roteiros de leitura da imagem (fotografica), que
podem ser empregues em complementaridade nos discursos etnograficos,
convidando o leitor a aplicar modelos singulares de descodifica¢do. A foto-
grafia pode ser entendida enquanto expressdo de indole criativa (expressiva),
podendo ser comparada a modos de comunica¢do mais literarios, ficcionais
ou biograficos ou, em alternativa, enquanto discurso realista, mais proximo
da escrita de natureza documental. A questdo essencial permanece, todavia,
por solucionar. Que mais-valia a estética, a imagética, pode aportar para a
reflexdo intelectual? Que relevancia pode esta adquirir integrada na moldura
epistemoldgica prevalecente? Como veremos, a resposta parece encontrar-se
na exploracdo de novos itinerdrios epistemoldgicos e, principalmente, no
alargamento das gramaticas de representacdo, que compreendam também
uma nova concepcdo do saber ¢ do publico da ciéncia.
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Nao sdo apenas as arcaicas fronteiras perpetuadas entre a imagem e a
palavra que ameagam ruptura. As distingdes entre ciéncia, retoérica ou arte
tendem a diluir-se, abrindo caminho a novas arquitecturas do texto
etnografico, facilitando a inclusdo da imagem e a producdo de formatos mais
inovadores de divulgacdo cientifica (Marcus, 1994). Perante uma reavaliagdo
de paradigmas da-se uma lenta redescoberta da arte e da literatura enquanto
dispositivos de comunicagdo, longamente rejeitados pelo positivismo e
empirismo, em virtude da sua disposi¢ao subjectiva (Hammersley e Atkinson,
1983; Atkinson, 1992). De certa forma, a imagem tecnologicamente engen-
drada, fotografica ou cinematografica, padeceu, durante um extenso periodo
de tempo, de uma catalogacdo que a confinava ao dominio estrito da estética,
consagrada a arte ou ao entretenimento, entendida como incapaz de aportar
mais-valias ao debate intelectual. A fungdo estética ndo €, porém, inconci-
lidvel com a funcdo epistémica’, sendo que a introdu¢do da imagem e dos
formatos audiovisuais pode contribuir decisivamente para esta aproximacao.
A intimidade com as gramaticas cinematograficas e fotograficas permitiu a
antropologia visual, desde cedo, uma reavaliagdo dos dispositivos epistemo-
logicos convencionais a partir do confronto com outras modalidades de
estudo e representagdo da realidade. Alguns dos nomes incontornaveis da
antropologia visual correspondem a pessoas provenientes de outras areas,
por vezes autodidactas, e nunca plenamente aceites enquanto académicos,
como sejam Robert Flaherty, Jean Rouch, Robert Gardner ou John Marshall.
Esta posicdo liminar, que gerou desconfiancas por parte de grande parte da
academia, trouxe beneficios ao nivel da reinvencdo de praticas e olhares, do
profundo questionamento da normatividade inerente ao procedimento cienti-
fico. Dai que a antropologia visual tenha antecipado algumas das interroga-
¢des e reorientacdes epistemologicas, reformulagdes tedricas e reposiciona-
mentos éticos, que marcaram relevantes viragens na antropologia que se fez
a partir da década de 80 do século XX.

As inovagdes tecnologicas que ocorrem a um ritmo sem precedentes,
com a diversificagdo dos instrumentos digitais, tém forte impacto nas formas
contemporaneas de fazer ciéncia. As tarefas de investigacdo em ciéncias
sociais, das mais triviais as mais complexas, socorrem-se frequentemente
das camaras fotograficas e de video, dos gravadores de audio ou dos com-
putadores, partilhando uma mesma gramatica digital. Imagens, sons e palavras,
sdo convertidos para formato digital em operagdes que acontecem em segun-
dos, abrindo uma série de novas possibilidades ao seu manuseio, catalogacao,
manipulagdo e transporte. Neste ecossistema audiovisual despontam novas
plataformas de comunicacdo entre pares, bem como suportes renovados para

% Jacques Aumont (2009) entende existirem basicamente trés tipos de fungdes atribuiveis
a imagem: estética, epistémica e simbolica.

253



254

Ricardo Campos

a divulgacdo de contetidos. Os websites, weblogs ou photologs, convertem-
-se em recursos imprescindiveis para a difusio de conhecimento.!® Neste
panorama, impde-se uma referéncia ao hipermédia. Este ¢ um objecto de
progressivo interesse pelas oportunidades que oferece enquanto assistente de
pesquisa e veiculo de comunicagdo cientifica (Ribeiro, 2005 e 2008; Cam-
pos, 2007a e 2007b; Pink, 2001 e 2004).

O hipertexto e o hipermedia sugerem altera¢cdes importantes ao nivel das
praticas e representagdes etnograficas, dissolvendo antigas fronteiras e con-
tribuindo para o desenlace de velhos problemas. Em primeiro lugar, parecem
abalar o antagonismo entre a palavra e a imagem ou, se quisermos, entre as
correntes dominantes fundadas sobre a hegemonia da palavra e as subdis-
ciplinas visuais, apologistas do valor intrinseco da imagem. Com o hiperme-
dia, os problemas apontados a imagem, particularmente evidentes no caso
da fotografia, podem ser facilmente contornados pela utilizacdo da escrita.
Este permite, em principio, suprir as caréncias de cada uma das linguagens
tomadas isoladamente, complementando-as com as caracteristicas particula-
res das outras formas de comunicagdo, num dialogo entre dados de desco-
incidente condi¢do. Uma segunda grande transformacdo que o hipermedia
proporciona, diz respeito a natureza da relagdo autor/audiéncia (Seaman e
Williams, 1992). O idioma do hipermedia diferencia-se do modo sequencial
linear do texto escrito (ou do filme), proporcionando e incentivando perspec-
tivas ndo-lineares de leitura (Pink, 2001), outorgando ao leitor/utilizador
maior liberdade de navegacao dentro do fexto, permitindo estabelecer ligagdes
e associagdes com maior autonomia. Em terceiro lugar, o hipermedia tem
implicagdes ao nivel da propria pratica etnografica. Ir para o terreno recor-
rendo a toda uma paraferndlia de ferramentas digitais, implica ter consciéncia
do caracter multifacetado dos processos e dados recolhidos em contextos
plurais (imagens, sons, textos), bem como dos modos como estes podem
ser trabalhados de forma integrada e coerente.

Parece-nos, pois, que as plataformas digitais e os formatos hipermedia
serdo, de futuro, protagonistas importantes das novas formas de veicular
conhecimento e de comunicar com diferentes piiblicos.'! Contudo, nio cre-
mos que estes venham a destronar os antigos formatos visuais e audiovi-
suais. A fotografia e o cinema continuam a desempenhar um papel relevante.

10 Poderiamos eventualmente incluir neste rol uma nova geragio de publicagdes
académicas em suporte digital, que oferecem a possibilidade de acedermos a contetidos visuais
e audiovisuais (foto-ensaio, video-etnografico, entrevista) produzidos academicamente e que
s30 sujeitos aos habituais procedimentos de arbitragem cientifica.

"'Nao podemos ignorar o facto de, na actualidade, grande parte das pesquisas e do acesso
a conteudos cientificos ser realizada a partir da internet, facto que ganha ainda maior
relevancia se tivermos em consideracdo, por um lado, a tendéncia para um reforgo do sistema
de e-learning a nivel nacional e, por outro lado, a progressiva internacionalizagdo da ciéncia.
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Porém, a crescente comunhdo de uma mesma linguagem digital amplia as
capacidades de manipulacdo e cruzamento de conteudos, incentivando a
criacdo de Iéxicos mais complexos e de produtos polimoérficos.

CONCLUSAO

Ao longo deste texto procurdmos examinar a forma como as ciéncias
sociais tém lidado com a imagem e os engenhos visuais, tentando detectar as
linhas de orientacdo mais recentes que anunciam novas rotas e desafios a
pratica cientifica. Esta ¢ uma tematica ampla, que dificilmente pode ser dis-
secada por completo neste artigo. Nao foi esse o nosso intento. Centramo-nos,
propositadamente, na imagem integrada em projectos de investigagdo que
envolvem uma participagdo no terreno e que, de alguma forma, estdo enqua-
drados em metodologias de inspiragdo etnografica. Duas razdes justificaram
esta op¢do. Em primeiro lugar, seria impraticavel e intelectualmente improfi-
cuo, pretender incluir na discussdo os multiplos exercicios em torno da ima-
gem que abrangem redutos disciplinares tdo diferentes como a sociologia, a
antropologia, os estudos culturais, a semiologia, a psicologia social ou a his-
toria, e que ao longo dos tempos edificaram modos singulares de tratar as suas
imagens. O estatuto epistemologico conferido as imagens €, portanto, diver-
gente, envolvendo consideracdes de ordem tedrico-metodologica diferenciadas.
Por outro lado, no contexto de uma expansdo sem precedentes dos aparelhos
audiovisuais e media digitais, revela-se mais util uma analise das novas opor-
tunidades e desafios que se colocam a um trabalho de pesquisa no terreno, que
compreende observacao e recolha de dados. Além do mais, ¢ vasta a historia
da participacdo das tecnologias visuais enquanto colaboradores eficazes na
perscrutacdo das particularidades visiveis da cultura. Exige-se, neste momento,
uma reavaliacdo de praticas e um reequacionamento da condi¢do das imagens
cientificas num mundo em intensa mudanga.

A relag@o das ciéncias sociais com as imagens, apesar de ser antiga, ndo
¢ pacifica. As imagens foram e sdo utilizadas basicamente enquanto signos
analogicos que nos transmitem informacdes sobre uma realidade observavel.
E esta qualidade mimética que converte a fotografia e, mais tarde, o filme
em poderosas ferramentas para a captagdo isenta, mensuravel e fidedigna de
pedagos do real. No entanto, o logocentrismo da academia tornou dificil a
admissdo da imagem enquanto dado cientifico, fomentando uma disjunc¢do
forcada entre o reino da imagética e da palavra. Neste cenario, as subdisci-
plinas visuais erigiram uma trajectdria peculiar que muito se deve a posi¢do
periférica das suas propostas e protagonistas. A imagem ocupa, ainda hoje,
um lugar marginal, estando confinada ao reduto de especialistas, sendo di-
visada como recondito exclusivo das subdisciplinas visuais.
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Esta é uma situagdo que, nas ultimas décadas, se tem invertido com o
crescente interesse votado por parte de académicos e estudantes aos disposi-
tivos visuais e audiovisuais, facto que estard certamente associado ao papel
que estes assumem no quotidiano das geracdes mais novas. Neste momento,
a utilizacdo dos sistemas visuais e da imagem, quer para o aperfeicoamento da
pesquisa, quer para a constitui¢do de conteudos e textos cientificos, parece ter
um futuro auspicioso. A facilidade de manuseio e a economia de meios e
esforgos que as maquinas permitem sdo, claramente, factores que fomentam
o uso de diversos tipos de equipamento nos afazeres cientificos. Dai que,
actualmente, o aproveitamento da tecnologia dudio, visual ou mista, ameace o
monopolio detido pelos especialistas. As suas vantagens operacionais sdo
admitidas por diferentes areas disciplinares, que as convertem em utensilios
para o desenvolvimento de praticas metodologicas variadas.

A imagem e os meios visuais ndo podem ser entendidos como substitutos
da palavra, das suas tecnologias e convencdes. O seu papel deve ser nego-
ciado em func¢do de uma economia de meios e de uma filosofia de pesquisa
que defina claramente os objectivos da sua integragdo. Estes devem ser
sempre empregues numa Optica de complementaridade e enriquecimento de
procedimentos, estimulando a exploracdo de novos caminhos para as cién-
cias sociais. De outro modo, corremos o risco de aceitar como legitimas as
versdes ingénuas de uma pesquisa subjugada a pulsdo visual e ao deslum-
bramento tecnoldgico, que agitam muitos daqueles que, hoje em dia, ambi-
cionam trabalhar com as imagens. O principal desafio reside, precisamente,
em descobrir formas equilibradas e convincentes de reunir linguagens e
métodos de trabalho tradicionalmente desencontrados, marcados por longas
disputas intelectuais. Tirar partido destes discrepantes legados, sendo apesar
de tudo fiel aos pressupostos mais consensuais da academia, ndo ¢ uma
tarefa facil. No entanto, € algo que tem vindo a ser feito por muitos inves-
tigadores em anos recentes, ensaiando novos caminhos ou buscando maior
credibilidade para outros ndo tdo novos.

Devem rarear os etnografos que nunca registaram, através da fotografia,
episodios ou artefactos relativos ao seu trabalho de campo. Que falta entdo
fazer? Existe um amplo fosso entre a captagdo espontanea e intuitiva de
imagens e a sua utilizagdo programatica, epistemologicamente orientada. Esta
enorme distdncia apenas nos indica que, se a vontade e os aparatos
tecnologicos existem, escasseiam, ainda, fundamentos epistemologicos que
tornem esta pratica para além de apetecivel, viavel e, acima de tudo, ajuizavel
pelos pares. Este ¢ um passo fulcral para uma credibilizagdo da imagem
enquanto recurso heuristico. Porém, nunca é demais afirma-lo, o poder ¢ a
magia da imagem aconselham cautelas, de modo a ndo sermos colhidos na
voragem de uma pulsdo escopica, em multiplos sentidos voyeurista, que o
consumo e producdo de imagens suscitam. As desmesuradas precaucdes
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académicas parecem lentamente estar a dar lugar a uma, nada saudavel,
paixdo pela imagem, pouco controlada epistemologicamente (na medida em
que a epistemologia da imagem estd, em grande medida, ainda por fazer).
Urge, por isso, longe de atitudes dogmaticas e de proposigdes arrebatadas de
iconofobia ou de iconolatria, reequacionar o papel ¢ o lugar das maquinas e
das gramaticas visuais para a examinagdo e descri¢do do mundo. E isso que
se exige a uma comunidade cientifica com capacidade reflexiva, perspicaz
a monitorizar e reavaliar as suas praticas e doutrinas, suficientemente flexivel
para se saber adaptar a novos ambientes socioculturais e tecnologicos.
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